*
Capacitarte
_—

Material Complementario

Tipos de campanas en Google Ads

Dependiendo de nuestros objetivos tenemos que elegir, de los diferentes tipos de campaias
en Google Ads que hay, la que mas se adapte a lo que queremos lograr. De hecho, precisamente
la creacién de una campana en Google Ads comienza por seleccionar uno de los objetivos que

te ofrece la propia plataforma.

Seleccion de objetivos

Primero, debemos seleccionar el objetivo de la campana que va en funcién del tipo de anuncio
que queramos hacer. Aunque, si no tienes una idea previa de qué clase de anuncio quieres
realizar, no te preocupes porque también hay una opcién para hacer cualquier tipo de anuncio

sin un objetivo definido. Esos tipos de objetivos que ofrece Google Ads son:

-Ventas: Orientado a impulsar las ventas en la web 0 e-commerce, la aplicacién o por teléfono.
Dirigido para los tipos de campana en la red de busqueda, en la red de display, campanas de

shopping, de video y campafas inteligentes.

-Oportunidades de venta: Enfocado a que los clientes interaccionen con el anuncio para
generar conversiones. Dirigido a anuncios en la red de busqueda, en la red de display,

campanas de shopping, de video y campanas inteligentes.

-Trafico al sitio web: Como el propio nombre indica, enfocado exclusivamente a conseguir

trafico en la web. Para anuncios en la red de busqueda, de display, shopping, video.

-Consideracion de la marca y el producto: Incita a los posibles usuarios a descubrir los

productos o servicios que ofrezcas en tu campana de display o video.
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-Cobertura y notoriedad de la marca: Alcanzar una gran masa de usuarios y aumentar la

notoriedad de marca con anuncios en la red de display o video.

-Promocion de aplicaciéon: Conseguir mdas descargas e interacciones con tu aplicacién.

Exclusivo para anuncios de Aplicacion.

-Campana sin un objetivo concreto: Este objetivo es para elegir cualquier tipo de campana y

configurarla paso a paso sin las recomendaciones que ofreceria escoger un objetivo especifico.

Seleccién detipos de campaiias

Tras seleccionar nuestro objetivo previo, toca escoger el tipo de campana que queremos lanzar.

Existen seis tipos distintos:

-Campaia de Busqueda

Las campanas de anuncios de busqueda son anuncios de texto o de llamada que se muestran
en los resultados de busqueda de Google, en los sitios web de los partners de google (Los
partners de busqueda de Google son sitios web de la Red de Busqueda que se han asociado
con Google para mostrar anuncios en los resultados de busqueda). Una vez que has elegido
este tipo de anuncios, Google Ads te da la opcién de seleccionar los resultados que se quieren
obtener: Visitas al sitio web, llamadas teléfonicas o descargas de a aplicacion, pero como digo,
es opcional, son solo preconfiguraciones para ayudarte a orientar la campana si tienes unos

objetivos muy concretos desde el principio.

Las campanas de busqueda se pueden mostrar tanto en la red de busqueda (Se muestran
cuando se buscan términos relevantes para tus palabras clave) como en la red de display
(mientras visitan sitios web, reproducen videos y usan aplicaciones en Internet), aunque el

formato de esta campana consistird exclusivamente en un anuncio de texto o llamada.
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-Campaina de Display

En las campanas display puedes crear anuncios atractivos con el objetivo de captar la atencion
de los usuarios. Esta clase de campana son especialmente Utiles para captar una gran masa de
usuarios. Ademas, con esa masa critica que te permite recoger, puedes crear audiencias para

hacer campafas éptimas de remarketing.

En este tipo de campana puedes realizar cuatro tipos diferentes de anuncios:

e Anuncios de display adaptables: Los anuncios adaptables estdn constituidos por un

texto, un logotipo e imdagenes. Google generard los anuncios y optimizara su

rendimiento.

e Anuncios de imagen que subas: Puedes crear y subir ti mismo los anuncios a la

plataforma de Google Ads. Los anuncios que puedes subir son imagenes en los formatos
y dimensiones que Google exige o a través de HTML5.

e Anuncios lightbox: Estos anuncios son tarjetas compuestas con imagenes, videos o un

feed que tengas vinculado a la campana. Este formato de anuncio puede contener varios
videos, galerias de imagenes o una combinacién de ambos. Estos anuncios pueden
expandirse hasta ocupar toda la pantalla.

e Anuncios de Gmail: Son anuncios expandibles que se muestran en la parte superior de

la bandeja de entrada de Gmail.

Este tipo de anuncios no se muestran en base a unas keywords concretas, sino que se muestran
a los usuarios que coincidan con la tematica y/o gustos que segmentes en la audiencia de la
campana y los datos demogréficos que escojas. También se pueden mostrar a audiencias
personalizadas que tu mismo hayas creado previamente. Esas audiencias, por ejemplo, pueden
ser exclusivamente usuarios que hayan visitado tu web. Asimismo, puedes excluirlos de ciertas

web o emplazamientos concretos que no quieres relacionar con tu marca.
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-Campaia de Shopping

La funcién principal de las campafas de shopping es la promocién de tus productos o
servicios con su respectiva informacién detallada, sin necesidad de que el usuario haya hecho
click en el anuncio previamente. También puedes dirigir a usuarios a tu tienda online, pero no

es la mejor clase de campana para esta funcion.

Para crear esta clase de anuncios, debes tener vinculada una cuenta de Merchant Center en la
cuenta de Google Ads con la que vayas a lanzar la campafa. Ademas, deberas vincular los datos

del producto o productos que quieras promocionar con tu cuenta de Merchant Center.

Estos anuncios estdn compuestos de una foto del producto, el titulo de éste, su precio y el

nombre de la tienda online donde se vende.

Los anuncios de las campanas de shopping se muestran en la pestana de shopping de google,
enlared de busqueda de Google, en partners de busqueda de Google, en Youtube y en Google

discover en la red de display.

Los anuncios de las campanas de shopping se muestran en base a los atributos de productos

que debes definir en el feed de datos del Merchant Center, no en base a keywords.

-Campana de Video

Las campanfas de video normalmente son creadas para aumentar la notoriedad de marca y,
dependiendo de la clase de anuncio que hagas y el tipo de formato que escojas, podras generar
mdas oportunidades de venta, trafico a la pagina web, o utilizarlo como un apoyo de cobertura

a una campana 360 de marketing.

Los anuncios de las campanas de video se muestran tanto en Youtube como en las web de

partners de video de Google, pero es imprescindible que el contenido de los anuncios de video
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estén alojados en Youtube. Es decir, en caso de que no tengas un usuario, deberas crearte una

cuenta en Youtube y subir ahi tus anuncios.

Los anuncios se mostraran en funcion del presupuesto, la clase de puja que hayas seleccionado,
por audiencias y datos demograficos, palabras clave, temas y emplazamientos especificos
(Canales de youtube, videos en youtube, aplicaciones, etc). Ademas, puedes segmentar tus
anuncios en cierto tipo de contenido que no quieres que sea mostrado o, por el contrario,

segmentarlo para que se muestren en una clase de contenido especifico.

Existen seis formatos de anuncios de video distintos y varian, en su duracién total, cuando

pueden o no pueden saltarselos y donde aparecen o se reproducen.

-Campana de Aplicacion

Las campafas de aplicacion estan dirigidas a crear anuncios para conseguir mas descargas o
fomentar acciones en la aplicaciéon que quieras promocionar. Estos anuncios se muestran en la
red de busqueda de Google, en Google Play, Youtube, red de display y Google Discover. El inico
requisito para poder promocionar tu aplicacion, es que debe estar en la App Store o en Google

Play.

Los anuncios de las campanas de aplicacion de Google Ads aparecen por medio de keywords o
las audiencias que escojas. También puedes orientar los anuncios hacia web, videos o
aplicaciones especificas y, de la misma manera, puedes excluirlos de esos emplazamientos

especificos.

Ademas, en esta clase de campafa no tienes que crear tu los anuncios ya que lo hace la propia
plataforma de Google Ads, lo Gnico que debes hacer es proporcionarle dos ideas de titulos y

una descripcion. Es cierto que te da la opcién (incluso lo recomienda) de meter mas recursos
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como, videos, imagenes o elementos HTML5, pero con los recursos que le proporciona tu

propia aplicacion, crea anuncios muy conseguidos.

-Campana Smart

Las campafnas Smart o campanas inteligentes son las campanas mas sencillas de configurar y
estan orientadas a las personas que no estan muy familiarizadas con Google Ads. Esta clase de
anuncios son similares, en aspecto, a los de una campana de Busqueda o display, pero con la
gran diferencia de la manera de configurarla y que, si tienes vinculada tu empresa con Google
My Business, los usuarios que se encuentren cerca de tu empresa pueden ver en tu anuncio un
marcador de mapa para que los usuarios puedan ir directamente a google maps para encontrar

la ubicacion de tu empresa.

Antes de lanzarte a crear este tipo de campana, debes escoger la accién que mas te interese
que puedan realizar los usuarios, esas acciones son “llamadas”, “visitas al escaparate” o

“acciones en la web”.

Una vez escogida una de esas tres opciones, debes introducir el nombre de tu empresay el sitio
web donde esté alojada. Tras esto, pasariamos a introducir en qué zona operas, para que se
muestre tu anuncio en la zona geogréfica que has indicado (Puedes escoger un ratio de hasta
65 KM desde la ubicacion de tu empresa o una ubicacion especifica, ya sea ciudad, estado o
pais), la categoria a la que pertenece tu empresa y los servicios especificos que quieras

promocionar en el anuncio.

Y basicamente ya estaria la campana, solo tendrias que indicar un par de titulos y una
descripcion que quieres que contenga tu anuncio, ajustarle un presupuesto y lanzar la

campana.
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No obtendras los resultamos mas éptimos como puedes llegar a tener con otro tipo de
campana ya que serd Google quien decida finalmente a quien mostrar los anuncios, pero, como
digo, si no estas familiarizado con Google Ads y quieres lanzar una campafa en Google Ads,
puedes comenzar por este tipo de campaina para empezar a conocer las métricas, las

interfaces de la plataforma, etc.

Estos son todos los tipos de campainas en Google Ads, de momento. Espero que el articulo te
sirva de referencia para saber que campana escoger en funciéon de tus necesidades. Por

supuesto, puedes encontrar informacién especifica de cada tipo campana en Google Support.

Por Miguel Montejo Gil

Fuente: https://rubrika.es/marketing-digital/sem/tipos-de-campanas-en-google-ads/
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