
 
 

1 



 
 

2 

 

 

 

 



 
 

3 

 

 

 



 
 

4 

 

 

 



 
 

5 



 
 

6 



 
 

7 



 
 

8 



 
 

9 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

11 



 
 

12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.monografias.com/trabajos16/proyecto-inversion/proyecto-inversion.shtml#CICLO
http://www.monografias.com/trabajos12/evintven/evintven.shtml
http://www.monografias.com/trabajos15/tanatologia/tanatologia.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/discurso/discurso.shtml


 
 

13 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

14 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

15 

 



 
 

16 



 
 

17 



 
 

18 



 
 

19 

 

 

 

 

 



 
 

20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

21 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

22 

 

– 

– 

– 

 

 

 

 

 

– 



 
 

23 

– 

– 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

 

 

 



 
 

24 

 

 

 

– 

• 

• 

• 

– 

• 

 



 
 

25 

 

 

 

 

 



 
 

26 

 

 

 



 
 

27 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

28 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

29 

http://es.wikipedia.org/wiki/Inflaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Deflaci%C3%B3n_%28econom%C3%ADa%29
http://es.wikipedia.org/wiki/IPC
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=%C3%8Dndice_de_Precios_Industriales&action=edit&redlink=1
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/ipp/cp_ipp_abr13.pdf


 
 

30 

 

 

http://es.wikipedia.org/wiki/Necesidad


 
 

31 

 

 



 
 

32 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

33 

precio 

Marco legal 

Acciones 
competidores  

Estrategia 
posicionamiento 

deseado 

Objetivos 
marketing 

Elasticidad 
cruzada 

Resto 
variables 

marketing 

Elasticidad 
segmentos 
mercado 



 
 

34 

 



 
 

35 

 

 

 



 
 

36 

 



 
 

37 

 



 
 

38 

 

 



 
 

39 

 



 
 

40 



 
 

41 

 



 
 

42 

 

 

 



 
 

43 

 



 
 

44 



 
 

45 



 
 

46 

 

 

 



 
 

47 



 
 

48 



 
 

49 



 
 

50 



 
 

51 

 

 

 

 

 



 
 

52 

o 

o 

 

 



 
 

53 



 
 

54 



 
 

55 



 
 

56 

 

 

 



 
 

57 



 
 

58 



 
 

59 



 
 

60 



 
 

61 

                                                             

 

http://www.marketing-xxi.com/
http://www.marketing-xxi.com/Marketing-siglo-xxi.html
http://www.marketing-xxi.com/capitulo-4-producto-y-precio.html
http://www.marketing-xxi.com/
http://www.marketing-xxi.com/Marketing-siglo-xxi.html
https://www.leadersummaries.com/autor/lewis-p-carbone

