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RESUMEN IMPRIMIBLE 

FIJACIÓN DEL PRECIO EN PRODUCTOS TURÍSTICOS 

INTRODUCCIÓN 

 

LAS TARIFAS EN TURISMO 
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FACTORES A TENER EN CUENTA CUANDO SE FIJAN LOS PRECIOS  
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FACTORES GENERALES A TENER EN CUENTA EN LA FIJACION DE PRECIOS. 

 

 

 

FIJACION DE PRECIOS EN FUNCION DE LOS COSTOS 
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PUNTO DE EQUILIBRIO 

Costo 
Total 

Porcentaje 
de 

Ganancia 

Precio del 
Producto 
Turístico 
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FIJACION DE PRECIOS EN FUNCION DEL VALOR PERCIBIDO POR EL CLIENTE. 
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FIJACION DE PRECIOS EN FUNCION DE LA COMPETENCIA. 
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ALGUNAS ESTRATEGIAS DE FIJACIÓN DE PRECIOS 

FIJACIÓN DE PRECIOS EN FUNCIÓN DE UNA IMAGEN DE PRESTIGIO. 
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Productos Nuevos 

Imagen de Prestigio 

Descremación 

Penetración 

Productos Existentes 

Paquetes de producto 

Descuentos por volumen 

Descuentos basados en el 
momento y lugar de la 

compra. 
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DESCREMACIÓN DEL MERCADO 

PENETRACIÓN DEL MERCADO 

 

POR PAQUETE DE PRODUCTOS 

DESCUENTOS POR VOLUMEN 
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DESCUENTOS BASADOS EN EL MOMENTO Y LUGAR DE LA COMPRA. 

FIJACIÓN DE PRECIOS EN FUNCIÓN DE ASPECTOS PSICOLÓGICOS 
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MODIFICACIONES EN LOS PRECIOS 

REACCIÓN DE LOS CONSUMIDORES ANTE LOS CAMBIOS DE PRECIO 

REACCIÓN DE LOS COMPETIDORES ANTE LOS CAMBIOS DE PRECIO 
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