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RESUMEN IMPRMIBLE MÓDULO 4 
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Producto turístico 
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NIVELES DE PRODUCTO 
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CONSIDERACIONES GENERALES SOBRE EL PRODUCTO 
 

ACCESIBILIDAD  
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AMBIENTE. O ENTORNO FÍSICO. 
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INTERACCION DEL CLIENTE CON EL SISTEMA DE PRESTACION DEL SERVICIO.  



 
 

8 

 

 

CONCEPTO DE MARCA  

EL PAPEL DE LA MARCAS 
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Branding 

ETAPAS EN EL DESARROLLO DE NUEVOS PRODUTOS.  
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DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA DE MARKETING

 

 

 

ANÁLISIS DE NEGOCIO. 

 

DESARROLLO DEL PRODUCTO.  
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PRUEBA DE MERCADO 

 

COMERCIALIZACIÓN 

 

CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO TURÍSTICO 
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PROCESO DE ELIMINACIÓN DE PRODUCTO 
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Análisis de la línea 
de Producto 

Análisis sobre la 
Eliminación 

Decisión de Eliminar 
el producto 

Volver a la línea de 
producto 

Eliminar el producto 

Eliminación 
progresiva 

Agotamiento 

Eliminación 
inmediata 


