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INTRODUCCION

El content marketing tiene sus origenes hace mas de cien anos,
cuando el Sr. Oetker publicaba libros de recetas de cocina para publi-
citar su pequena empresa de pasteles, yogurts y budines; hoy una
compariia con una facturacion superior a los 11 billones de dolares y
mas de 26 mil empleados. A pesar de esta larga trayectoria, el téermino
‘Content Marketing” fue acufiado a fines de los "90 cuando John E
Oppedahl la menciono por primera vez durante la American Society
for Newspaper Editors. Podemos definir al Content Marketing como
una estrategia para atraer clientes a traves de la creacion de conteni-
do. La idea es crear brand awareness y desarrollar una relacion de
conflanza con la audiencia de la marca a traves de contenido intere-

sante y relevante.

A pesar de ser cada vez mas utilizado por las companias, a fines del
ano pasado, desde Genwords, hicimos una busqueda de informacion
sobre como las empresas estaban utilizando el Content Marketing en
Latinoamérica, y lamentablemente no encontramos ningun reporte,

sino solo informacion del mercado estadounidense.

Es por esto que decidimos dar el primer paso y hacer un primer estu-

dio por nuestra cuenta.

Este reporte vio la luz despues de sels meses de entrevistas y encues-
tas con gjecutivos de grandes compariias y agencias, y brinda un pa-
norama muy positivo para el futuro del Content Marketing en la

region.

Quiero agradecer a todos los que participaron en su realizacion y dis-
tribucion, quienes comparten con nosotros el anhelo de tener infor-
macion de referencia que sirva de base para el desarrollo de esta te-

matica en toda Latinoamerica y Espana.

Emanuel Olivier Peralta
Founder & CEQ Genwords




o PERFIL DEMOGRAFICO

Conclusion

Las companias entrevistadas son, en
general, del sector de Publicidad,
Comunicaciones y Marketing, y otros
sectores como Bienes de Consumo
y Retalil.

Qenuwords

== INDUSTRIA

® Publicidad /
comunicaciones /
marketing / PR

® Tecnologia

© Banca/ finanzas

® Salud/ farmacéutica

@® Manufactura

© Otro




v TAMANO DE LAS COMPANIAS

Conclusion

El estudio se enfoca en companias con
mas de 1000 empleados, el 57% de las
empresas entrevistadas se encuentra en

esta categoria.

® 1-10

® 11-50

® 51-200

® 201-500

® 501-1000
@ 1001-5000
@ 5001-10000

@ 10000+

- No menciona




e EXPERIENCIA CON == UTILIZA EL MARKETING
CONTENIDOS DE CONTENIDOS

Conclusion

El 98% de las companias entrevistadas utiliza
Marketing de Conterudos.

Los datos evidencian que las empresas ya
perciben la importancia del Content
Marketing en su estrateqia.

QenuJords




Donde |as
ideas fluyen
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Con nuestra variada coleccion de mas de 60 millones de
imagenes, videos y pistas de audio, tienes miles de maneras

de darle vida a tus proyectos. Opciones de pago mensual,
herramientas de busqueda innovadoras y descargas dianas
ilimitadas facilitan tu trabajo mucho mas.

shutterstock.com.es

Compra ya y ahorra un 20% en imagenes y
videos con el codigo: Genwords20
Solo aplica a licencias Standard. Oferta vélida hasta el: 31/12/15.
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o ESTRATEGIA

Conclusion

La mayoria de las empresas posee una estra-
tegia de Content Marketing, pero no siempre
esta documentada.

Aungue el Content Marketing este integrado,
todavia pocas empresas lograron formalizar
sus estrateqgias, evidenciando la novedad de
esta tactica.

Qenuwords

—— ¢SU COMPANIA POSEE UNA
ESTRATEGIA DE MARKETING
DE CONTENIDOS?

® Si, pero no esta
documentada

® No
© Si, esta documentada

® No estoy seguro




== CANTIDAD DE AUDIENCIA

Conclusion

El 577% de las comparnias poseede 2a 6
audiencias diferentes.

Queda en evidencia que las empresas
crean mensajes cada vez mas segmen-
tados y perciben diferentes publicos

entre sus clientes.

® 10+
® 7-10
® 4-6
® 23
o1

@ No estoy seguro




¢QUE TANTO INFLUYE SU ESTRATEGIA
DE MARKETING DE CONTENIDOS EN
LAS ACCIONES DE MARKETING QUE
REALIZA LA COMPANIA?

Conclusion

El 577% cree que la estrategia de
Marketing de Contenidos influye
mucho en sus acciones de

marketing.

® Mucho
® Casinada
©® Mas o menos

® No estoy seguro




prnewswire.com.br (55 11) 2504.5107 sales.brasil@prnewswire.com.br

Con las soluciones de PR Newswire,

la comunicacion de su empresa
alcanzara vuelos atn mas altos.

La velocidad en el envio v recepcion de infor-
macion es fundamental para el éxito de su es-
trategia de comunicacion, ademas de apovar en la
toma de decisiones asertivas para los negocios de

SU cIMp1csa.

PR Newswire, empresa global con mas de 60 anos
de experiencia en el mercado, tiene el portafolic
mads completo para auxiliarle en la gestion de la
comunicacion de su empresa. Pionera y lider
global en la industria de la distribuciéon de noti-
cias corporativas en formatos multimedia, PR
Newswire posee soluciones para aumentar la visi-
bilidad de su marca, ampliar la cobertura peri-
odistica en el lanzamiente de nuevos productos y
servicios, auxiliar en la divulgacion de resultados
para accionistas e inversores potenciales y para

gestionar relaciones con la prensa.

Posee también los mas modernos servicios de
monitoreo de noticias y auditeria de imagen,
ideas para identificar oportunidades de negociocs,
capacidad para analizar el desempeno de su
marca v las acciones de la competencia, asi como
medir el RSI de sus campanas de comunicacion,
auxiliando en la toma rapida de decisiones es-
tratégicas v manejo de crisis.

Ingrese a www.prnewswire.com.br y conozca la
opcidon mas adecuada para su empresa. Alguna de
ellas sin duda le ayudara a comunicarse de forma
eficiente con sus interesados v a medir los resulta-

dos de sus acciones de comunicacion.
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o OBJETIVOS == OBJETIVOS CON MAYOR
IMPORTANCIA DENTRO DEL
MARKETING DE CONTENIDOS

Conclusion

Los principales objetivos del
Marketing de Conternidos son
Brand Awareness y generar

Engagement de la audiencia. ® Brand awareness

@ Engagement

® Ventas

® Prospeccion

@ Retencion / Lealtad
® Lead generation

® Evangelizacion de
clientes

QenuJords




e EQUIPO - AREA DE SU COMPANIA
RESPONSABLE POR EL
MARKETING DE CONTENIDOS

Conclusion

El 69% de las companias tiene como
responsable del Marketing de Conte-
nidos a su propio sector de

® Marketing

marketing.
® Redes sociales /
relacionamiento

©® Otra

® Prensa y relaciones
publicas / comunicacion

© Dueno /[ director

Qenuwords




o METRICAS —— METAS PARA MEDICION DEL
EXITO DEL MARKETING DE
CONTENIDOS

Conclusion

Las metricas mas utilizadas para
medir la efectividad del Content
Marketing trafico web y tasa de
conversion.

® Trafico web

Mejor tasa de
conversion

© Feedback de
los clientes

@ Ranking de SEO
® Ventas

® Calidad de leads

® Tiempo de
visita al sitio

® Prospeccion
cuantitativa

® [nbound links

Qenuwords




o PLANIFICACION

Conclusion

Las tacticas mas utilizadas son
Redes sociales, Newsletters y
Blogs.

El Social Media consolida su
supremacia como el canal mas
utiizado, pero la antigua news-
letter sigue como un Importante
recurso.

Qenuwo

TACTICAS DE MARKETING DE
CONTENIDOS UTILIZADAS

® Redes sociales

® Newsletters

® Blogs

@® Articulos en nuestro sitio
Videos

® Ilustraciones / fotos

® Infografia

® Mobile apps

@® Microsites

® Otros

® Webinars / webcasts

® Estudios / Investigaciones

® EBooks

® White papers
Estudios de casos

® Presentacion online

® Podcasts

& Games
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REDES SOCIALES UTILIZADAS
PARA COMPARTIR CONTENIDOS

Conclusion

Las Redes Sociales mas utilizadas para
compartir contenido son Facebook,
Twitter y Youtube, que tambien son las

mas consolidadas.

® Facebook

® Twitter
YouTube

® Linkedin
Instagram

® Google+

@ Pinterest

® Vine

@ Flickr

® SlideShare

® Vimeo

Foursquare




FRECUENCIA DE PUBLICACIONES
DE NUEVOS CONTENIDOS

® Algunas veces

Conclusion por semana

El 55% de las empresas planea compar-

® Todos los dias

tir contenido todos los dias.




o Promocion

Conclusion

Los metodos mas utilizados
para compartir o promocionar
contenido son SEM y Online
Banners.

A pesar de que las herramientas
de discovery como Taboola son
muy nuevas, las empresas ya
comenzaron a utilizarlas.

Qenuor

METODOS DE PUBLICIDAD
UTILIZADOS PARA
PROMOCIONAR/COMPARTIR
CONTENIDOS

® SEM
@ Online banners

® Anuncios en redes
sociales (e). Linkedin)

® Posts promocionados
(e). Twntter)

Publicidad nativa

® Impreso uotro
anuncio offline

@ Content discovery tools
(e). Taboola)

® Otros




METODOS PARA PROMOCIONAR/
COMPARTIR CONTENIDOS MAS
EFECTIVOS

Conclusion

El metodo considerado mas efectivo

es el post promocionado.

® Posts promocionados
(e]. Tweets)

® Anuncios en redes
sociales (ej. Linkedin)

@® Online banners

® SEM

Publicidad nativa




TESTIMONIOS

"El objetivo principal, ademas de construir
marca a traves de contenido, es llegar a
las personas y sus inquietudes. Es decir,
no solo hablar de productos, sino de los
distintos temas que le interesan al
cliente.”

Carolina Cadiz Oliva
Digital Marketing Specialist - LG

"Los resultados en marketing digital aun
son poco medibles al igual que los
medios tradicionales masivos, al momen-
to de generar acciones que tengan como
objetivo llevar a nuevos prospectos a
nuestros puntos de venta.”

Gian Paul Ricapito
Marketing Manager - Ruby Tuesday

"Hay que estudiar si vale la pena o no, si
encaja con los objetivos del cliente. Hay
que trabajar de manera muy estratégica.
No es generar contenidos por generar
contenidos.”

Julian Sanchez Peinado
Head of SEO & Web Analytics - DigitasLBi

"Hoy en dia, desde el punto de vista de
SEQ, el Content Marketing es una parte
fundamental. La gente no enlaza conteni-
dos comerciales, sino contenidos de cali-
dad.

Albert Mora
CEO - CanallP




o ROIY - EFECTIVIDAD DEL MARKETING DE
RESULTADOS CONTENIDOS EN LA COMPANIA

Conclusion

El 74% cree que la estrategia y las ac-
ciones de Marketing de Contenido

fueron exitosas.

® Mais o menos exitosa
® Exitosa
@ Muy exitosa

® No muy exitosa

Qenuwords




REDES SOCIALES MAS EFECTIVAS

Conclusion

Las Redes Sociales consideradas mas
efectivas para compartir contenido
son Facebook, Twitter y Youtube.
Estas también son citadas como las

mas utilizadas.

® Facebook
® Twitter

® YouTube
® Linkedin
® Instagram
® Google+

SlideShare




{CUAN EXITOSA ES SU COMPANIA
MIDIENDO EL ROI DE SU PROGRAMA DE
MARKETING DE CONTENIDOS?

Conclusion
El 52% de las comparniias creen que
fueron exitosas midiendo el ROI de

su programa de Content Marketing.

® Exitosa

® No medimos

@ No muy exitosa
® Muy exitosa

©® Nada exitosa




.

Tenga su contenido
recomendado
mensualmente a
550 millones
de usuarios unicos
en las paginas mas

innovadoras de la web

Tab%la

Content You May Like.

www.taboola.com

_— *&% //
-

¢HAY ALGUIEN VIENDO_‘




@ PRESUPUESTO — PORCENTAJE APROXIMADO DEL
PRESUPUESTO INVERTIDO EN

MARKETING DE CONTENIDOS
(SIN EQUIPO)

Conclusion

Solo el 10% de las empresas utiliza
mas del 25% de su presupuesto en

Content Marketing. En este punto,

todavia hay una diferencia muy ® 50 - 74%
grande en el monto invertido por ® 25 -49%
cada compania. ® 10 - 24%
® 1-9%
® Nose

Qenwords




CAMBIO DE PRESUPUESTO DE
MARKETING DE CONTENIDOS EN
EL PROXIMO ANO

Conclusion

El 43% de las companias planea au-
mentar la inversion en Content Marke-
ting en el proximo ano.

Los datos afianzan la tendencia de cre-
cimiento en inversion de las empresas

en la estrategia.

® Aumentara mucho
® Aumentara
@ Seguira igual

® Nose




PRINCIPALES RETOS NIVEL DE DIFICULTAD EN RELACION
AL MARKETING DE CONTENIDOS

Conclusion Produccién constante

de conterudos

Los principales problemas 1den- 3 _
® Produccion de contenido

tiicados son como producir con engagement

contenido de manera constante ® Falta de presupuesto

y como generar engagement. ® Medicion de efectividad

de conterudo

Podemos advertir que las em-
presas todavia cuentan con
pocas personas en su equipo de
marketing para la produccion de
contenido o bien dicen no

@ Falta de integracion
del marketing

® Produccion de
contenido variado

® Problemas de conocimiento
y habilidades del equipo

haber encontrado al partner
adecuado para resolver este
problema.

Encontrar profesionales de

Marketing de Contenidos
con experiencia

@® Falta de vision de los
superiores

QEI—IUJF @® Problemas con tecnologia




NIVEL DE DIFICULTAD EN RELACION
AL MARKETING DE CONTENIDOS

©® Organizacion del contenido
en el sitio web

Conclusion

Creacion de contenido con

o NP : t / calidad
Las principales iniciativas en las mas engagement / calida

que las comparniias estan traba-
jando son la organizacion del
contenido en el sitio web y la
creacion de contenido con en-
gagement.

® Creacion de contenido
visual

® Contenido personalizado

® Estudio de otros medios para
hacer / promocionar contenido

© Entender mejor que funciona
en el Marketing de Contenidos

Las empresas manifiestan que ® Medicion de ROI de Marketing

sigue siendo complejo producir de Contenidos

contenido que sea interesante
para su audiencia.

Creacion de estrategias de
documentacion de Marketing
de Contenidos

-

® Estrategias de curacion
de conterudo

Estudio de

QEI-'LUD" audiencia




@ PERSPECTIVAY FUTURO =~ (EN COMPARACION CON EL ANO
PASADO, CUANTO CONTENIDO CREA
SU COMPANIA?

Conclusion

El 81% produjo mas contenido este
ano que el ano pasado. Los datos
muestran al Content Marketing como

una apuesta estratégica para el futuro.

® Mucho mas
® Mas

@ Misma cantidad

Qenuwords
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Doppler

Aumenta
tus ventas

y fideliza a tus clientes

Doppler es una poderosa herramienta de Email Marketing que te permite

crear Campanas de Email en minutos, GRATIS y sin limite de envios.

SIMPLIFICA TU GESTION DE
4 O W Ok @ =™ CONTENIDO: PLANIFICACION
UNA SOLA HERRAMIENTA

Prueba una cuenta gratuita con envios ilimitados en Doppler.
iComunicate con tus clientes de forma rapida y posiciona tu marcal

Conoce la nueva plataforma de Genwords:

fromdopplercom

genwords.com/software

O f | O ©




TESTIMONIOS

"Notamos que habia un mayor engage-
ment con este tipo de contenido (videos)
que con lo que manejabamos antes.”

Alfredo Salazar
Digital Marketing Manager - Whirlpool

"Yo veo el marketing de contenidos de
aqui a cinco anos como una pieza funda-
mental para que las empresas puedan
tener una comunicacion realmente exito-
sa.

Eduardo Gomez
Digital Marketing Consultant - Agencia Hola

"Ya no es un lujo, es una necesidad.”

Jose Luis Sanchez
CEO Mexico - GlobalMind

"Creemos muchisimo en el branding,
pero tambien tenemos que ver como el
contenido producido se relaciona con las
ventas.”

Adriaan Glastra
Director Digital Media & E-Commerce - Converse

"Para poder justificar recursos, siempre
hay que hacer un par de pruebas. Hay
Casos en que en unos servicios si funcio-
nan y en otros no es exitosa, pues sim-
plemente se deja de utilizar tal canal para
este servicio y se busca otra alternativa.”

Eric Rios

Senior New-Digital-Services Marketing Manager
- Telefonica




CONCLUSIONES

El estudio muestra que, aungue el Marketing de Contenidos
sea relativamente nuevo y no esté documentado, las compa-
fiias de Latinoameérica ya entienden su importancia y lo utili-
zan de manera frecuente en su plan de marketing.

Para ver buenos resultados, planean invertir mas tiempo y es-
tructura en la tactica, y aumentar el presupuesto en el area.
Sin embargo, el mayor problema sigue siendo la produccion de
contenido y cOmMo crear piezas que generen engagement en
su audiencia.

Como evidencian las entrevistas del estudio, a pesar de que se
apoyan en las agencias digitales para creacion de contenidos,
las compariias todavia enfrentan desafios para gestionar ese
workflow y hacer el proceso marca-agencia mas dinamicoy
agil.

En general, el Content Marketing es una fuerte apuesta de las
empresas y una tendencia cada vez mas importante para obte-

ner clientes de manera efectiva.




COMPANIAS PARTICIPANTES

Adinton

AlIG

AQOS5

Artes Graficas Buschi
Avon

Bayer

BBVA

BitCuantico
Bridgestone

Bupa

Cadastra

CanallP

Cinco Marias Agencia Digital
Claro

Cnova

Colgate

Converse

Dell

Digidis

DigitasLBi

Elektra
Falabella
Global Mind
GMK Medialab
Grupo Bluebay
Grupo W
Herbalife
Hertz
HomeAway
1-Cherry
Instarespuesta
Kellogg s

KFC
LOccitane

LG

MZBR

Midias Mil
Musimundo
Neuralis

Orange Five

Oz Branding
RAPP Brasil
Rede Globo
Ruby Tuesday
Instarespuesta
SAB Miller

SAP
Scotiabank
Shackleton
SLTelmex
Tarjeta Naranja
TBWA\Media Arts Lab
Telefonica
Viacom
Viakable

Vivas

Vorwerk
Whirlpool

WSI




LOS 10 MANDAMIENTOS
DEL MARKETING DE
CONTENIDOS

Al dia de hoy no conozco a ninguna empresa que haya im-
plementado marketing de contenidos sin conseguir buenos
resultados. Esta claro que los beneficios no aparecen de la
noche a la manana, pero tambien es cierto que la creacion de
contenidos por si sola aumenta la notoriedad de una marca
en Internet. Algo que sin contenidos puede costar cientos de
euros en inversion publicitaria. Hoy os quiero compartir los
diez mandamientos que entiendo imprescindibles para no
solo conseguir notoriedad, sino tambien conseguir

INgresos.

1 — CREA CONTENIDOS PARA
COMPLACER NO PARA VENDER

He decidido poner este mandamiento de primero porgue es el error
mas comun en marketing de contenidos. Muchas empresas generan
contenidos para vender directamente, cuando en realidad este tipo
de acclones puede asustar al consumidor. Lo ideal es crear conteni-
dos que respondan a una de las siguientes cosas:

- Problema - dale la solucion a un problema.
- Inspiracion - saca lo mejor de tu marca para
ofrecer inspirar a tu publico.

- Necesidad — ofrecele lo que no tienen.

2- ENFOCATE MUCHO EN EL
COPYWRITING Y LO VISUAL

Tener una idea para un contenido es facil, lo dificil es crearlo correc-
tamente para que el usuario final lo entienda y se quede con ganas
de mas.. Por eso es tan importante el copywriting, a continuacion te
comparto algunas recomendaciones.



- Crea titulares que seduzcan al mas incredulo pero que siempre se
basen en la verdad

- Crea historias en vez de textos planos y sin carino

- Utiliza subtitulos para dividir el contenido y asi la lectura es mas
amena

- Haz las que las llamadas a la accion textuales sea parte del texto y
que no se vean forzadas

-Si tienes mucho que compartir divide bien tu historia, apoyate de
bullets o simplemente crea una serie de contenidos

- Habla con un tono cercano, al final tu que escribes eres humano y
el que lo recibe tambien

Por otro lado tenemos la parte visual, que sirve de apoyo para el
marketing de contenidos. A lo largo de los ultimos afios hemos visto
como las infografias y videos han tomando protagonismo y sirven
para conectar mas rapidamente y facilmente con tu publico.

3 — NO ES SOBRE TU MARCA,
ES SOBRE TUS CLIENTES

Nimas ni menos, deja de vender tu moto, tienes que pensar mas en
el usuario final. Por eso cuando estes creando el contenido ponte en
su lugar y ten en cuenta las sigulentes cosas:

- Habla con franqueza y de forma directa, sin rodeos.
- Crea contenidos que generen mas entretenimiento que
aburrimiento.
- Las cosas que compartas tienen que ser util, asi que piensa fuera de
la caja.
- Dale un toque formativo, de que ensenas algo mas a tus clientes en
vez de limitarte con lo convencional
- Juega a ser psicologo, analiza su comportamiento y no olvides se-
ducirles con acciones psicologicas, tales como:

- Urgencia por cantidad o tiempo

- Oferta unica y especial
-Intenta crear un vincule emocional, ultimamente las campanas que
mas funcionan son aquellas que apelan a tocar el corazon del publi-
co ;jlo has probado con tu marca?

4 — NO TE ATREVAS HACER ALGO
SIN MEDIRLO

En los contenidos las metricas de engagement ayudan, pero no son
las importantes. Se valoran mas las siguientes:

- Clics que tienen los enlaces que publicas
- Los reqgistros a raiz de los enlaces que publicas




- Las compras realizadas por usuarios registrados a traves de los en-
laces que publicas

Como veils es una cadena, pero una cadena que funciona perfecta-
mente.

S — NI TE LIMITES A UN CANAL, NI
REPLIQUES LO MISMO EN TODOS SITIOS

Como siempre nos encantan los extremos, o te limitas a un solo
canal o simplemente duplicas el mismo contenido en todos los ca-
nales. St quieres aprender a promocionar correctamente tus conteni-
dos recomiendo tener en cuenta las siguientes tecnicas:

- [dentifica al publico de cada canal para saber como dirigirte

- Aprovecha cada canal, por ejemplo en Facebocok y G+ es mas facil
compartir textos largos, mientras que en Twitter es interesante crear
collages de fotos

- Crea diferentes piezas graficas, siempre adaptadas a las medidas y
estilo de cada canal

6 — ESCUCHA Y CONVERSA

Hazle caso a tu publico, analiza detenidamente todo lo que te piden
o simplemente lo que hablan de ti aun cuando no te mencionan. Los
mejores contenidos son aquellos que ofrecen la solucion al proble-
ma de un usuario. Pero luego no te limites, aprovecha e intenta
siempre que puedas generar conversacion, pero no lo tipico de obli-
gar a que comenten a cambio de algo. Tienes que crear debates,
donde preguntas abiertamente y si te responden tambien sigues
conversando. Al final lo mejor que tienen las redes sociales es que la
comunicacion es bidireccional jno?

7 — CREA CONTENIDOS CON UNA
PLANIFICACION CLARAY CONCISA

Es importante que prepares una planificacion con los contenidos que
quieres publicar, esto te ayudara no solo a tenerlo todo bajo control,
también te sirve para luego hacer un repaso de las acciones que has
realizado y ver que funciona mejor o peor. Para esta parte te reco-
miendo tener un calendario editorial, a través del blog tienes una
plantilla gratuita e infografica que te puede ayudar




8 — LA MISMA CALIDAD QUE CANTIDAD

Ya no te dire que te enfoques mas en calidad, tan solo te motivo a
que los contenidos que publiques sean de muy buena calidad y que
cada vez generes nuevos y mejores. Aungue el crecimiento sea mas
lento al inicio, si te enfocas en generar cosas buenas estas creando
un territorio para futuro. El usuario contento posiblemente repetira,
el usuario no contento, no repetira y tampoco te recomendara. No
nos olvidemos que vivimos en una epoca donde el boca a boca
sigue teniendo mucha importancia.

9 — OPTIMIZACION POR ENCIMA
DE LA PROMOCION

Aungue inviertas tiempo, recursos y dinero en promocionar tus con-
terudos, si no los optimizas no tiene sentido. Tienes que intentar
slempre optimizar tus contenidos, esto puedes hacerlo de distintas
formas:

- Incluyendo palabras claves

- Generando buenisimos titulares

- Destacando las opciones para compartir el contenido

- Ten un buen plugin de SEO (para blogs) y en RRSS etiqueta bien tu
contenido con hashtag (sin abusar)

10 — DIVIERTETE CREANDO CONTENIDOS

Lo mas importante de todo el proceso de crear contenidos es que te
diviertas. Cuando te diviertes al crear, tus contenidos siempre quedan
igual, no es lo mismo crear por necesidad que crear por pasion. El
toque personal, de generar algo que bonito para ti se trasmite hasta
en la forma en como lo escribes y lo compartes. Tienes que darle la
iImportancia que amerita, sin quitarle la illusion que tiene crear conte-
nidos que luego se convierten en ingresos para tu empresa.
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Genwords ayuda a las empresas a gestionar el proceso
completo de Content Marketing en una sola plataforma.

Con foco en la gestion de equipos internos y externos de
social media y marketing, el software permite optimizar la
planificacion, creacion, publicacion, distribucion y
medicion del contenido.

Brasil

Av. Das Nac¢oes Unidas, 12399, 140 Andar
SP 04578-000, Sao Paulo

+55 11 5111 8274

Argentina

Av. Velez Sarsfield 576, Piso 3
X500JJS, Cordoba

+54 9351 5596 888

WWW.g enwords.com

Equipo Responsable Del Estudio:

Emanuel Olivier Peralta
Jurriaan M.N.Duivenvoorden

Camila Aude Guimardes
Ana Luiza Mathias






