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Material Imprimible

Curso de Costos para la toma de decisiones en empresas

Contenidos:

° Contabilidad de costos: objetivos y usos.

° Clasificacién de los costos segun su variabilidad y su naturaleza.
° Sistemas de costos.

° Métodos existentes de valuacion.

http://capacitarte.org 1



C'apacil:arte
_—

La contabilidad de costos es un conjunto de técnicas y procedimientos, que sirve para
medir y cuantificar los recursos necesarios para obtener un bien, que posteriormente
genere un ingreso. Permite, ademds, contar con informacién necesaria para la toma de
decisiones, que la contabilidad tradicional no brinda.

En algunos paises es conocida como contabilidad analitica o gerencial. Su funcién es
medir la eficacia y analizar los resultados de esta medicién, buscando eficientizar el
camino para obtener mayor rentabilidad.

En contraposicién a la contabilidad de costos, la contabilidad financiera, también
llamada tradicional o transaccional, se focaliza en el cumplimiento de requerimientos
legales y fiscales. Es usada por muchos interesados, como pueden ser los accionistas,
duenos, gerentes, proveedores, entes gubernamentales, bancos, inversores, entre otros.
El objetivo es tomar algun tipo de decision, pero no permite llegar a lo profundo de la
operacién de la empresa, como si lo hace la contabilidad de costos.

Por lo tanto, la contabilidad financiera se ocupa por registrar transacciones, mientras
que, la contabilidad de costos, se orienta a entender e identificar cudnto sale producir o
comprar los productos que puede comercializar la empresa. De esta manera, se puede
definir la politica de precios y los ingresos de la compania. Ademas, permite analizar las
oportunidades de mejora en la rentabilidad, siempre partiendo de un analisis profundo
de los costos.

Ademas, la contabilidad financiera tiene como finalidad elaborar estados financieros
para agentes, bdasicamente, externos a la empresa, denominados stakeholders. Se
orienta en transacciones y hechos de la empresa con el exterior, como es la relaciéon con
proveedores, sindicatos, bancos, gobierno y clientes.

En cambio, la contabilidad de costos tiene como objetivo brindar informacién gerencial
que permita la toma de decisiones y evaluar los resultados obtenidos. Se focaliza en los
hechos que afectan internamente a la empresa, analizando, por ejemplo, el consumo

realizado en la produccion de unidades.
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A su vez, la contabilidad financiera también se orienta a la emision de los estados
contables de manera anual. De esta manera se puede cumplir con las normativas fiscales
y legales, baséndose en normas profesionales y en principios contables, generalmente
aceptados. Este requisito de presentacion de informacién podria ser trimestral, si fuese
una empresa cotizante en los Mercados de Valores.

Mientras que la contabilidad de costos produce informes con la frecuencia que la
direcciéon de la compania los establezca. No estd regulada por ninguna normativa,
excepto los lineamientos establecidos internamente en la empresa. Estd pensada y
armada por y para la empresa, por lo que, seguramente, difiera entre las diferentes
companias. Esto sucede porque cada una focaliza en aspectos diferentes, en base a las
necesidades establecidas por la Gerencia. Pretende, por ejemplo, analizar la rentabilidad
de cada producto, de cada linea de negocios, de una orden, o de un cliente.

En resumen, la contabilidad financiera se utiliza, en general, para cumplir con
requerimientos externos. Y la contabilidad analitica se orienta en proporcionar
informacion relevante para la toma de decisiones, tan variadas como fijar un precio,
tercerizar una linea de produccién o una tarea administrativa, cerrar una locacién, definir

si es mejor comprar algo terminado o fabricarlo internamente, entre muchisimas otras.

Los costos son los insumos requeridos para producir un bien, brindar un servicio o
desarrollar una actividad, sea administrativa, comercial u otra. Es decir, es el dinero
utilizado en bienes y servicios para obtener nuevos bienes y servicios. Se mide en el uso
de los recursos monetarios que son utilizados.

No son lo mismo que los gastos. Los gastos estan relacionados a los recursos que son
utilizados para poder complementar la gestion en la obtencién de los ingresos de un
periodo determinado. Pueden ser la distribucién, comercializacién o el almacén. Pero no
estdn directamente relacionados a la produccion de un producto. No se esperan

ingresos posteriores sobre estos.
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En cambio, los costos son las erogaciones necesarias para producir un bien o brindar un
servicio y van a estar relacionados a los ingresos futuros de la empresa. Entonces, si bien
en ambos casos, implican salida de fondos para la empresa, no deben ser usados
indistintamente.

La contabilidad de costos se encarga, principalmente, del costeo de los productos. Esta
tarea se realiza de distintas formas y mediante diferentes procesos, buscando el camino
mas representativo para cada empresa. Esto implica que no siempre el costo sea medido
de igual forma y se obtenga el mismo costo, ya que dependerd los criterios que se
definan para su evaluacién.

Pero, lo importante es que esta herramienta no se queda sélo en el costo de los
productos, sino que se ocupa de controlarlos. Verifica que estén alineados con las
expectativas previas, ayuda a medir la rentabilidad, ya sea por producto, por linea o por
responsabilidad. Y, finalmente, permite la toma de decisiones y el efecto de mejoras que
correspondan para alcanzar los objetivos establecidos.

Para hacer estos analisis, y evaluar los costos, es fundamental no descuidar ciertos
aspectos claves de la informacién y su manera de obtenerla. Siempre hay que tener
presente la relacion costo-beneficio. Esto sirve, no sélo para considerar cudl es el
sacrificio para obtener la informaciéon que nos brinda la contabilidad de costos con
relacion al beneficio que nos genera contar con la misma, sino que también hay que
considerar y evaluar si el costo de producir un producto, mantener una linea de
produccion, abrir un nuevo depdsito, o canal de distribucién, redunda en mayores
beneficios a la empresa.

Ademas, el momento en el que se tiene la informacién brinda la oportunidad de contar
con datos que ayuden a tomar decisiones. Tener informacion cuantitativa o cualitativa
precisa de los costos de produccion, luego de transcurridos 6 meses de haberse
experimentado, no es util ya que no nos permite adoptar ninguna decision para mejorar
esta situacion.

El control de los costos esta basado en el trabajo en equipo en todos los niveles. La

identificacién de desvios, por parte de los participantes del proceso, permiten una
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mejora de la cadena de valor de la empresa y ayudan a la gerencia a corregir el camino

por donde la compafia transita.

Hay dos criterios principales de clasificacion de los costos:

° Segun su variabilidad

o Segun su naturaleza.

Comprender la variabilidad de los costos es entender cédmo reaccionan ante distintas
variaciones de volumen en la produccién. Mientras que, analizarlos en base a su
naturaleza, permite identificar areas de responsabilidad con el fin de eficientizar los
procesos.

En base al andlisis de su comportamiento en la produccién, segun su variabilidad, es
posible:

° Comprobar el impacto econdmico sobre cualquier modificacién en los niveles de

produccion o de venta.

° Anticipar resultados de operaciones futuras.

° Verificar los gastos reales y compararlos con los previamente determinados.
° Conocer la composicién y la contribucién de cada producto.

) Y determinar el punto de equilibrio de una linea de producto.

Por lo tanto, este criterio se relaciona con el comportamiento que los costos asumen
ante modificaciones de los voliumenes de produccién en empresas que fabrican
productos. En este caso, hay tres tipos de costos: los variables, los fijos y los semifijos.

Si bien el comportamiento es similar, sean empresas productivas, comercializadoras o
prestadoras de servicios, hay ciertas particularidades. En los casos de las prestadoras de
servicios, la linea entre fijos y variables dependerd de las circunstancias y momentos de
cada compania. Igualmente, esta clasificacion de los costos es independiente de la

actividad a la que se dedica la empresa.
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La clasificacion de los costos segin su naturaleza reconoce el origen de los costos en
base a la actividad que los genera, permitiendo que cada responsable de area pueda
actuar sobre ellos.

Los tipos de costos son:

° Produccién, o adquisicion
° Comercializacion

° Estructura

° Financieros e impositivos

Los costos de produccion representan la integracion de todos los gastos y recursos
utilizados para obtener un producto o servicio. En una empresa productiva incluirian los
costos de las materias primas, la mano de obra, los costos indirectos o asignables a la
fabricacién de ese producto, entre otros.

Los costos de comercializacién, por su parte, estan formados por todos los gastos y
recursos utilizados para poder vender los productos o servicios, y hacerlos llegar al
cliente. Se pueden encontrar los costos del departamento de ventas, como sueldos,
oficinas, logistica y distribucién. Y, también, los gastos necesarios para realizar la venta
como ser: fletes, regalias, comisiones e impuestos directos sobre la venta como los
Ingresos Brutos.

Por otro lado, los costos de estructura estan integrados por todos los gastos y recursos
utilizados en la administracion de la compariia. Permiten el normal funcionamiento de la
empresa y sin ellos, ésta no podria operar. Se incluyen los gastos de los departamentos
de Recursos Humanos, Administracion, Finanzas, Sistemas, Asuntos Legales,
Planeamiento, Calidad, Cobranzas y Seguridad.

Luego, los costos, o gastos financieros y de impuestos, merecen un tratamiento aparte.
En general son analizados por fuera del resultado operativo de la empresa y no entran
en las evaluaciones y comparaciones.

Hay otros conceptos de costos que forman parte del proceso de toma de decisiones que
no son gastos contables, propiamente dichos, ni estan en el dia a dia de una empresa.

Tampoco son costos atribuibles a la gestién del ente. Pero, sin dudas, deben ser
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analizados en cualquier oportunidad en la que sea necesario tomar una decisiéon o

evaluar las alternativas disponibles que se presenten. Se trata de:

° Costo hundido
° Costo de oportunidad
° Costo financiero del capital de trabajo

Los costos hundidos son aquellos que ya fueron incurridos y no hay forma de
recuperarlos, sea cual fuera la decision que se tome. Esto se debe a que son
independientes de cualquier alternativa elegida. No se puede hacer nada sobre ellos, y
dejan de ser importantes para considerarlos, o no, en la evaluacién o toma de una
decisién empresarial porque no podemos modificarlos.

En cambio, el costo de oportunidad es aquel que se elimina por el hecho de elegir una
alternativa en lugar de otra, considerando que los recursos son limitados, escasos o
unicos. Es decir, que es aquel que se renuncia al tomar una decisién y no otra. Es la base
para poder comparar las alternativas de negocio que se presentan.

Por ultimo, el costo financiero del capital de trabajo, es el que se calcula mediante una
tasa definida por la direcciéon financiera de la empresa. Permite entender el valor

hipotético que tiene para la empresa mantener inmovilizado parte de su capital.

Los sistemas de costos refieren a la técnica de registraciéon y control de las erogaciones,
o desembolsos necesarios, para la produccién de bienes o servicios por parte de una
empresa. Consiste, basicamente, en un conjunto de métodos y procedimientos que la
ayudan a planificar, calcular y finalmente analizar los costos asociados a la producciéon
con el fin de conocer y cuantificar los recursos utilizados y buscar una mayor eficiencia.

Los sistemas de costos buscan lograr informacién util que permita eficientizar los
procesos que forman parte de las actividades productivas. La idea es maximizar la
produccion a un costo menor, contar con datos, tendencias, consumos y buena
informacion. Esto es clave para poder realizar un control férreo de la actividad, tomar las

mejores decisiones y caminos alternativos.
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Tanto la contabilidad de costos como los sistemas de costos tienen como objetivo:
° Costear la produccion de una empresa
° Controlar los costos incurridos o a incurrir
° Medir la rentabilidad de la empresa
° Y tomar decisiones para, por ende, lograr eficiencia en los procesos

Costear nos brinda informacién muy util, como puede ser identificar los costos
asignados a cada producto o a una linea de produccién o terminacién. Cuanto es el
consumo Yy el precio de la energia que se requiere para determinada actividad. Y a
cuanto asciende el valor de los inventarios, materias primas y materiales.

Mientras que controlar los costos implica observar si estamos actuando de la manera
prevista, cuadnto debe costar un producto, cudl fue el costo final, si hubo ineficiencias en
la operacién, entre otros datos importantes que retroalimentan al proceso.

El tercer objetivo de un sistema de costos es el de medir la rentabilidad. Todas las
empresas buscan generar ganancias. Entonces, identificar y evaluar claramente los
productos y sus costos nos va a ayudar, posteriormente, a ver cuan rentable es una linea
de produccién, una locacién, una orden o un servicio. Si bien una empresa puede ser
rentable, puede suceder que determinados productos o lineas no lo sean, y sean
subsidiados por otros, permaneciendo ocultos para la gerencia de la compania.

El cuarto objetivo es ser util para la toma de decisiones, ya que la informacién que nos
brinda un sistema de costos nos va a permitir identificar problemas u oportunidades. Por
ejemplo, decidir si es mejor comprar un producto terminado o producirlo internamente,
cambiar un equipo obsoleto por uno mas eficiente, cerrar una planta industrial o
incorporar una nueva linea productiva.

Hay muchas maneras diferentes de valuar y luego analizar los costos de produccion. Si
bien los costos son unicos, pueden ser considerados y acumulados de distintas formas
dependiendo de la actividad de la empresa.

Por esto, resulta fundamental poder tener la identificacién y la cuantificacién que mejor
se adapte a las necesidades de control por parte de la gerencia. Es definido

considerando las caracteristicas de la empresa, su tamano, sus recursos, sus tiempos de
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fabricaciéon y sus actividades y mediante la técnica de valuacion mds acorde a su
realidad.

En cuanto al momento en que deben evaluarse los costos, hay que tener en cuenta que
los costos pueden y, en muchos casos, deben evaluarse en todo momento. Es decir que
este calculo puede realizarse antes, durante o después de la produccién. Esto dependera
de la utilidad que se quiera obtener de la evaluacién de ellos, sea para tener informacion
para fijar precios, para corregir desvios o mejorar la eficiencia y productividad.

Segun el momento en el que son calculados, y la forma en que se asignan los costos, los
sistemas de costos pueden clasificarse en dos grandes grupos: los predeterminados y los
histéricos.

Los costos predeterminados son aquellos que se definen previamente a la realizaciéon de
las actividades, o antes de iniciada la produccion. En cambio, los costos histéricos son los
que se calculan durante o después de la produccién. Se basan en la valoracion de los
hechos tal como sucedieron.

Ademas, los costos predeterminados incluyen los costos estandares y los estimados. En
cambio, los histéricos comprenden los costos por 6rdenes y los costos por proceso.

Los costos estimados son aquellos que se basan en la experiencia recolectada por la
empresa a lo largo del tiempo. Pero no cuentan ni con un sustento ni con una base
cientifica. El costo estimado indica lo que podria llegar a costar el producto, motivo por
el cual, al final del periodo, se ajusta a costos reales. Entonces, su propésito principal es
el de calcular los valores de costos que permitan anticipar, con cierto margen de
seguridad, los precios de venta.

Como su objetivo es la fijaciéon de los precios de ventas de los productos, se hace una
estimacion previa, la que carece de rigurosidad y precision. Indican un valor aproximado
del costo de un producto, pero son estimaciones poco precisas que se realizan a partir
de promedios histéricos. No requieren mucho analisis y se basan en experiencias
adquiridas. Teniendo en cuenta los cuatro objetivos que deberia cumplir un sistema de

costos, esta técnica no aporta demasiado a satisfacer esas metas.
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Por su parte, el costo estandar es el sistema mas sofisticado y complejo, pero es el que
mas beneficios puede traer a una empresa industrial de alta produccién. Si bien también
son determinados previamente, cuentan con un soélido sustento y analisis, porque
responden a mediciones de eficiencias de los insumos. Son derivadas de observaciones
reiteradas y técnicamente efectuadas, con el objeto de lograr costos predeterminados
gue deberan ser cumplidos en el futuro. Tienen una base cientifica, desmenuzando cada
proceso y costo asociado, analizando las distintas tareas que se realizan. Identifican, por
ejemplo, las cantidades necesarias de insumos para lograr un producto, con cada costo
asignado a éstos, buscando un alto nivel de eficiencia operativa.

El gran objetivo que tiene este sistema de costos estandar es definir cuanto deberia
costar un producto. Para ello se detallan cada uno de los conceptos necesarios de
fabricacion y que integran la produccién del periodo, estableciendo un planeamiento
previo de alta calidad y un posterior control para evaluar los desvios. Al comparar ese
“cuanto deberia costar” determinado previamente con los costos reales, es posible
identificar las variaciones incurridas, cuyo posterior andlisis permitird tomar acciones
sobre las mismas.

Dentro del costo estandar hay otros dos grandes conceptos: el estandar fisico y el
estandar de precio.

El estandar fisico, o también conocido como estandar de consumo, es el que define con
precision la cantidad de materias primas, insumos, energia y mano de obra que se
requiere para la elaboracién de un producto. Su unidad de medida puede ser entonces,
kilos, unidades, litros, kilowatts, horas hombre y horas maquinas, entre muchos otros.

En cambio, el estdndar de precio es el que nos brinda el costo unitario de cada uno de
los insumos definidos en el estandar fisico. Estd definido en la unidad monetaria que
haya establecido la empresa.

Por ejemplo, el estandar fisico como el que define las materias primas que son
necesarias para producir el bien A, que podrian ser 10 kilogramos de harina y 2 horas de
mano de obra. El estdndar de precio define el costo que se espera vaya a tener cada

kilogramo de harina y cudl es el costo de la hora del personal.
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Una vez establecidos los valores estdndar, la companiia los va a mantener a lo largo de
cierto periodo. En el proceso productivo, se van a originar consumos reales a precios
reales, que pueden o no coincidir con los que se establecieron al inicio como estandares.
Se pueden originar diferencias. Cualquier variacion real sobre estos estandares
establecidos va a originar desvios que son llamados variaciones.

Estas variaciones van a ser de consumo, cuando la diferencia se origina en los estandares
fisicos. Por ejemplo, si para producir el bien A se necesitan 10 kilogramos de harina, pero
en la produccién del mes se utilizaron 11 kilos se trata de una variacion al estandar fisico
establecido. El rea de produccion deberd justificar los motivos que originaron el mayor
consumo de la harina, que pudo haberse producido por un defecto en la materia prima
o por algun problema en la fabricacion.

En cambio, si el estdndar establecié que cada kilogramo de harina costaba 50 pesos, y al
momento que la empresa lo adquirié tuvo que pagar un precio diferente, sea mayor o
menor, esta diferencia es reconocida como variacién precio. Corresponde asignarla a la
gestion de compray no a la gestion productiva.

Estas desviaciones no modifican el costo estandar, debiéndose analizar para determinar
el origen y las responsabilidades de estas variaciones. Periédicamente, se analizan los

costos estandar y, de corresponder, son ajustados para las producciones futuras.

Los costos histéricos son que se reconocen y se registran luego de que ocurran. Por lo
tanto, se tiene informacién acerca de los mismos al momento de finalizacién del periodo
de costos, o del proceso de produccion bajo analisis. Es decir, primero se concretan los
consumos y luego se determinan los costos en virtud de los insumos y gastos que
realmente demandd la produccion. Son mucho mdés sencillos de determinar que los
costos predeterminados, pero brindan informacion que puede considerarse tardia para
una empresa que debe tomar decision. Ellos son reconocidos a su valor real, y su

principal misién es fijar el precio de venta de un producto.

http://capacitarte.org 11



C'apacil:arte
_—

Sin embargo, una de las mas importantes caracteristicas que debe tener la informacién
es su oportunidad. Es decir, contar con datos precisos en tiempo y forma, que nos
permitan tomar decisiones. En este caso, la informacién brindada suele no ser oportuna
para encauzar un proceso si no fluye como debiera.

De igual modo, son muy utiles para las empresas que recién comienzan en su operacion,
ya que no tienen antecedentes para poder presupuestar los costos. A medida que van
aprendiendo, van mejorando los procesos y eficientizdndolos, para luego poder
implementar otro tipo de sistemas de costos. En resumen, primero se consumen los
insumos, y posteriormente se determina el costo en base a los realmente utilizados.
Dentro de estos costos histéricos hay dos subcategorias: los costos por érdenes de
produccién y los costos por procesos.

La gran diferencia entre ambos es el tamafo de la produccién, es decir las unidades
producidas. En el de érdenes de produccion, éstas son escasas. Mientras que, en el de
costos por procesos, el volumen de produccion es significativo.

Mediante el sistema de costos por érdenes de produccién, a cada pedido de fabricacion
se le imputan todos los costos originados por la misma y, en funcién de ellos, se
valorizan unitariamente los productos incluidos en esa orden. Por lo tanto, se obtiene un
costo por cada una de ellas, asignandole directamente las erogaciones que ha tenido.
Interesa, entonces, la acumulacién de los costos para ese lote especifico. Esto incluye
todas las erogaciones asociadas, como mano de obra, costos indirectos, energia,
materias primas y cualquier otro costo directamente asociado a la produccién de esa
orden. La forma de acumular estos costos es asignando una identificacion especifica a
cada orden.

Un ejemplo puede ser una empresa que fabrica relojes de alta precisiéon, donde cada
insumo es identificado y las especificaciones son particulares para cada orden emitida
por el cliente. Cada reloj se convierte en una orden particular, totalmente diferente a las
demas, con costos claramente asignables a cada uno de estos productos.

En el caso del costeo por procesos, se trata de aquel que valoriza los productos en

funciéon de su paso por cada uno de los departamentos, sectores o tareas, que
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representan las diversas etapas o procesos que tiene un producto durante su
fabricacion.

En industrias de produccién repetitiva e ininterrumpida, los costos son acumulados por
proceso o departamentos, y, comunmente, el acumulador de estas erogaciones son los
centros de costos. En ellos se acumulan los distintos gastos de los diferentes procesos a
los que son sometidos los materiales. Esta acumulacién, luego, se promedia entre toda la
produccion que se realizé en el centro de costo o proceso especifico.

Un centro de costos es una unidad que acumula y parcializa el costo total. Puede ser una
maquina, un equipo, la actividad de un sector o algo que ayuda a identificar, en la
empresa, el paso de la produccién por esta etapa. Cada centro de costos es una tarea
dentro del proceso, teniendo un input y un output determinado. Un ejemplo de este
tipo de costeo por procesos, son las industrias automotrices que fabrican vehiculos en

serie, donde los productos poseen caracteristicas muy similares.

Los métodos de valuacidn de costos nos permiten identificar la valuacién a asignar a los
inventarios de cada producto, de la manera mas practica y precisa posible. Su
fundamento es como reconocer el movimiento de las unidades en la produccién, ya sea
al momento de la venta o en la identificacion final de los inventarios.

Es un punto clave, ya que hay que saber, por ejemplo, qué valor asignarles a las materias
primas que se incorporan al proceso productivo, o directamente a los productos
terminados. En un pais inflacionario, las empresas no compran sus materias primas o
productos terminados al mismo precio permanentemente.

Si bien pueden existir innumerables técnicas, y dependera su utilizacion del grado de
sofisticacion y precisién que se requiera y en qué economia se desenvuelva la empresa,
los métodos mas utilizados son cuatro. Cada empresa debe seleccionar el método de
valuacién que mejor se adapte a sus operaciones y necesidades de informacion.
Ademas, muchas utilizan monedas fuertes para calcular sus costos y para aislarlos de los

efectos de una fuerte devaluacién o revaluacion de su moneda local, y de los efectos
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inflacionarios. De no ser asi, los costos y los inventarios se verian distorsionados,
dependiendo si los componentes del costo de producciéon son en pesos, como puede
ser la mano de obra, o en otra moneda, como pueden ser los insumos requeridos en el
proceso productivo.

Cada empresa tiene que seleccionar el mejor camino a utilizar, ya que de esta eleccion

del método afectara:

° El costo del producto terminado

° Los valores de los inventarios de productos en proceso y de productos
terminados

° El margen de contribucién y el resultado final

) El impuesto a las ganancias que pagara la empresa al final del periodo

Los métodos utilizados con mayor frecuencia para la valuacion de las materias primas y

los productos terminados son:

° Primero Entrado Primero Salido (PEPS)

° Ultimo Entrado Primero Salido (UEPS)

° Precio Promedio Ponderado (PPP)

° Identificacién Especifica de cada materia prima o producto terminado.

La férmula que se aplica en el célculo del Costo de Ventas es igual a existencia inicial +
compras - menos existencia final. El valor de compras para todos estos métodos es el
mismo, las diferencias se encuentran en la forma de valuar los inventarios.

Hay que tener en cuenta que, cuanto mayor sea la valuacién del stock final, menor sera
el costo de la venta, generando mas utilidad en la empresa para ese periodo.

Por ejemplo, una empresa denominada “A” se dedica a la distribucién de productos
terminados, que compra en el mercado, en las mismas condiciones que luego vende.

“A” realiza las siguientes compras del Unico producto que distribuye:

e El 10 de enero, compra 1.000 unidades a un precio unitario de $800, abonando
un total de $800.000.
e El31 de marzo adquiere 500 unidades a $850, dando asi un total de $425.000.

e EI10de junio, recibe dos mil unidades por un valor de mil pesos cada una.
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e El 20 de agosto compra 800 productos con un costo unitario de $1.050 pesos.

El total de unidades adquiridas, a lo largo del periodo, fueron 4.300, por un valor total de
$4.065.000.

Las ventas que la empresa “A” realizé a lo largo del afo fueron:

e El 23 de septiembre la empresa vendié 300 unidades a un valor unitario de
$1.000.

e El30de octubre realiza la enajenacion de 800 unidades a ese mismo valor.

e El8de noviembre vende 1.500 unidades a $1.000 cada una.

e El 20 de noviembre realiza la ultima venta del afno, correspondiendo a 150

unidades, con un precio de $1.100 pesos cada una.

Segun el detalle, las ventas totales del afio ascendieron a 2.750 unidades, generando un

ingreso por ventas en la empresa “A” por $2.765.000.

Se pueden realizar varios analisis para la valuacion al cierre del ejercicio. Uno de los
métodos mas utilizados por las empresas y aceptado, en general, por las normas
contables es el conocido como PEPS (Primero Entrado, Primero Salido) o FIFO por sus
siglas en inglés (First In, First Out).

Esta técnica supone que los primeros productos que ingresan al stock son los primeros
que salen, ya sea para ser utilizados en la produccién o para la venta final. Es decir, deja
valuadas las existencias de materias primas o de productos terminados, al valor de las
ultimas compras. Afecta, por lo tanto, al costo de las mercaderias vendidas el valor de las
primeras compras, por eso se lo llama Primero Entrado, Primero Salido. Se identifica el
costo de las ventas, o de produccién, en base a las primeras compras realizadas.

En economias inflacionarias, bajo este método, el costo de las mercaderias queda
subvaluado, ya que reconoce como costo el valor de las compras que quizds hayamos

realizado hace un aflo o mas tiempo. Esto va a implicar mayor ganancia del periodo y,
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por ende, mayor impuesto a las ganancias a pagar. Sin dudas habra que realizar ajustes
en estos valores para tener otros razonables y homogéneos, que no se encuentren
distorsionados por efectos inflacionarios. Como contrapartida, los inventarios quedan
valuados considerando los costos de las compras mas recientes, esto hace que se
acerquen mas al valor de reposicidon que pueden tener si queremos adquirirlos ahora. De
esta forma, el inventario tiene un valor mucho mas actual.

Otro método es el conocido como UEPS (Ultimo Entrado, Primero Salido), conocido
también como LIFO por sus siglas en inglés (Last In, First Out). Esta técnica difiere de la
anterior, en la forma de asignar las unidades al stock final y al costo de produccion o de
los productos terminados. La diferencia radica en que se asignan las primeras unidades
compradas al inventario final y las ultimas compradas son asignadas al costo del
periodo.

En este caso, el costo de la produccién, o de ventas, queda valuado al valor de las
ultimas compras, y por ende mas alto. De esta manera, muestra un valor mas realista del
mismo, ya que se asemeja al que tienen si quisiéramos reponer los mismos. Pero los
inventarios quedaran subvaluados, ya que se muestran a un precio bastante alejado de
la realidad.

El valor que deberiamos ajustar por inflacion, para considerar un valor mas actual, es el
de los inventarios. Es que puede suceder que éste quede integrado por compras
antiguas que permanezcan en el inventario durante largos periodos de tiempo. Este
método no es aceptado por las normas contables profesionales.

Luego tenemos el método PPP, es decir, el Precio Promedio Ponderado. Es un
procedimiento muy sencillo, ya que se obtiene un precio promedio de las compras
realizadas durante el periodo, relacionando el valor de compra en pesos u otra moneda
con el numero de unidades adquiridas. En base a esto, se obtiene un costo medio que
debera recalcularse por cada nueva compra.

Es decir, que determina un valor promedio sumando los valores existentes en el
inventario con los valores de las nuevas compras. Luego, lo divide entre el nimero de

unidades existentes en el inventario, incluyendo tanto los inicialmente existentes, como
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los de la nueva compra. El precio promedio ponderado, asi obtenido, se emplea para
asignar costos a las unidades vendidas y a las existentes. Mientras no haya una nueva
compra, el precio promedio permanece inalterable.

Si consideramos la cuestion inflacionaria, es un método bastante equitativo con la
valuacién del costo y los inventarios, ya que con cada compra se va ajustando este
promedio y acercando mucho mas al valor real, que contempla el efecto del cambio del
poder adquisitivo.

Otro método alternativo de valuacion es el de la identificacidon especifica, aunque no es
aplicable dado el trabajo que requiere identificar cada uno de los productos. Si bien es el
mas preciso, esta precision hace que sea muy complejo de aplicar. Es muy util para
aquellas industrias que cuenten con productos muy costosos y que ademas requieran
un trackeo de cada uno de estos articulos, sean estos lo que se han vendido o los que
permanecen en stock. Se identifican los productos uno por uno, para tener un claro
detalle de las unidades vendidas y las que permanecen en el inventario.

Es muy importante mencionar que, cualquier valuacion del inventario, no puede superar
el valor de reposicién o su valor neto de realizacion. Si la valuaciéon obtenida por alguno
de los métodos supera estos valores, habrd que ajustarlos para llevarlos a esos valores
comparativos.

En cuanto al costo de reposicion, al cierre del ejercicio se debe considerar cuanto sale

reponer esa unidad, basado en alguno de los siguientes elementos disponibles:

° Cotizaciones o listas de precios de proveedores.
° Costos reales de adquisicién y produccién.
° Cotizaciones que resulten de la oferta y la demanda en mercados publicos o

privados, publicadas en boletines, periédicos o revistas. O bien considerar cual es el
precio de venta que podria realizar de sus bienes la compania.

El objetivo de esta comparacion es valuar los bienes a un valor que no supere los
ingresos futuros que pudiese obtener la empresa, ni tampoco el costo que tiene reponer

los mismos.
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