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Es ser lider de tu vida




CONCEPTOS GENERALES DE GOOGLE ADWORDS

Google define a AdWords como un “programa publicitario por medio del cual
los anunciantes pueden conseguir una presencia destacada entre los resultados
de busqueda de Google, asi como en pdginas web de su red de sitios
asociados”.

Ventajas:

e No requiere software especial, sélo un navegador actualizado con
funcién JavaScript.

e Control del presupuesto.

¢ Inmediatez.

e Flexibilidad.

Caracteristicas principales de AdWords:

El control del presupuesto:

El anunciante puede controlar constantemente el gasto de su campana.
Segmentacion:

Es posible dirigir las campafas a ciudades, zonas o areas geograficas
especificas o generales (dependiendo de la escala de nuestra oferta) y de
idioma especificos.

Relevancia:

Se muestran los anuncios con un alto nivel de pertinencia respecto a las
busquedas de los navegantes.
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Seguimiento:

Podemos monitorear en todo momento el rendimiento que esta teniendo
la campana. Esto es un paso posterior a la creacidn y sirve para refinar y
optimizar, tomando decisiones a medida que esta se desarrolla y hacer los
ajustes y modificaciones que sean necesarios.

También contamos con otra herramienta gratuita de Google: Analytics nos
permite el seguimiento de las conversiones (también incorporadas en las
cuentas de Google AdWords), donde el anunciante podra conocer datos
sobre el retorno de inversion de sus campanas.

€« C' | @ https://www.google.com.ar/intl/es/analytics/

Google Analytics ete s i

Inicio Funciones Informacion Socios Premium Blog Ayuda

Inicie sesion o

Analitica web para empresas

Disfrute de ella en la plataforma lider de Google. Mas informacion

4 Pagina principal Informes estandar  Informes personalizados

Mi panel

Visitas diarias Tipos de trafico Duracién de la visita por pais

Duracién
4660 Pais/Territorio Visitas  media de
< 2 la visita >
 26,70% feed Estados Unidos 67445 00.01:54
W 24,90% orgénico
\ Reino Unido 18.948  00:01:37
B | W 23,05% referencias
o D— India 8882  00:00:58
7,38% correo Canada 6371 000102
Y electrénico
\w" Alemania 5845  00:0032
Bihe Eue  (2ee Francia 5243 00:00:38
e
Formatos:
.

Anuncio de texto, que se publica en la pagina de resultados de Google.

También tenemos formatos graficos (banners), de video e interactivos

(llamados anuncios de gadget o gadget ads) para abarcar un mayor alcance
mas alla del buscador.
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Formatos de anuncios en la Red de Display
Al igual que pasa con las campanas de red de busqueda, una vez hayamos
creado nuestra a de Display, tendremos que anadir nuestros anuncios

en diferentes formatos,

("‘ varias versior je nuestros anuncios, aungue sea con peguenas variaciones, para
a ver cuales sonl jue mejores resultados cbtienen en el tiemg

Anuncios de imagenes Videos Anuncios
texto moviles

So0ale’ AdWords Acader
(@ tok , is Acad

Fuente: Google AdWords Academies

Tipos de campanas

Red de Busqueda: el anuncio se mostrara en la pagina de resultados de
Google y en todos los buscadores asociados (ejemplo, AOL)

Red de Display: Se mostrara en sitios asociados, cuando no sean
buscadores, ejemplo: un banner en un blog.

Red de busqueda + Red de Display: combinacion de las dos anteriores

Video: Se mostrard en sitios que permitan el formato, por ejemplo,
YouTube.

Shopping: Muestra varios productos con texto e imagen.
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Go g|e nike air max 4 B

Web Imagenes Shopping Videos Noticias Mas ~ Herramientas de bisqueda

Aproximadamente 71.400.000 resultados (0,27 segundos)

Las cookies nos permiten ofrecer nuestros servicios. Al utilizar nuestros servicios, aceptas el Resultados de Google Shopping para  Enlaces Patrocinados
uso que hacemos de las cookies.

nike ai...
Mas informacion m
Nuevos Nike Air Max - Nike.com - * &
www.nike.com/ ~ l= = e / —

Compra Air Max Nike online en la tienda Oficial Nike.

Devolucién Gratuita - Pago Seguro - Envio Gratuito desde 50€ Nike Air Max 90  Nike Air Max 80  Air Max 1 Print ~ Nike Air Max 1

Nike tiene 4.057.872 seguidores en Google+. Ltr .. Hyp .. W Nike Kihles ..
55,00 € 165,00 € 138,90 € 6649 €
Nike.com Nike.com Stylefile.de Nike.com

Nike Air Max Online Shop - Planet-Sports.de
www.planet-sports.de/Nike-Air-Max ~

Jetzt ganz bequem online bestellen. 365 Tage gratis Retoure - Shop now! .

Versandkostenfrei ab 40€ - You never ride alone. ® a.b‘ “

Schuhe: Manner - Streetwear: Ménner - Streetwear: Frauen - Nike Air Max Outlet E & = IR

@ Sendlinger Str. 17, Miinchen E

Nike - NIKE AIR  Nike Air Max Nike Air Max Nike Air Max 1

Nike Air Max 90 Leather 113 MAX 80 ... Thea Premium  Thea ... Ultra Moire ..
www.caliroots.de/ ~ 75,00 € 129,99 € 120,00 € 144,99 €
Streetwear und Sneakers seit 2003 Gratislief ab 100€ Besteliwert Sarenza.de Foot Locker G...  Nike.com Runners Point

Sitios asociados a Google

Si bien actualmente no existe informacién oficial sobre todos los sitios
asociados a la red de contenido de Google Adwords, hasta el afio 2008 era
posible encontrar la informacién oficial brindada por la propia empresa, y
esas eran:
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G O & )Sle Red de contenido

AdWords
Visién general Sitios asociados
El ciclo de compra La red de contenido de Google llega al 75% de los usuarios de Internet de mas de 100 paises y en 20 idiomas distintos a través de millones de sitios web.
Criertacior sontextual un pais Seleccione una categoria
Orientacién por -
ubicacién Argentina >l [Noticias ...~
Formatos de anuncio
Establecimiento de En esta categoria encontrara sitios sobre noticias y , diarios, periédil nacionales e ir ionales, noticias ati
precios etc.

Sequimiento del

STy G (. 71C [ Litoral.

Hemarientas 26noticias.com.ar ADNMundo El Litoral.com

Sitios asociados Clarin.com

Critica Digital
Meijores practicas

Historias de éxito

iepe, io)e4\ INFOBAECOM | 4=CaprraL AT E VP LAVOZ:

géDe'seta prot:‘ado? Infobae.com La Capital La Gaceta La Voz
egistrese hoy

mismo

ElDia.com

LosAndes|ni: minutouno.com perfil.com RIONEGRO onlines @ rosarios.com

Los Andes Online MinutoUno.com Perfil.com Rio Negro Online Rosariod.com

©2008 Google - Pagina principal de AdWords - Envienos un mensaje - Ayuda - Politica de privacidad

Google AdSense

Los asociados a Adsense forman parte de la red de Display de Google,
cediendo espacio estandarizado mediante un cédigo. La estandarizacion de
estos espacios corresponde a los tamanos estandar de los banners: 460 x
60pixeles, 300 x 300 pixeles, etc.

A cambio de ceder este espacio para la colocacién de anuncios, los duefios
de los sitios web que se asocian a Google a través de AdSense consiguen un
porcentaje del costo del click que paga el anunciante.
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300 x 250

728 x 90

320 x50

300 x 600

468 x 60

160 x 600 Sl

120 x 600

336 x 280
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€« C |8 l\ttps:f/www.google,es ‘adsense/start/#?modal_active=none Jj

Google AdSense INICIA SESION

Pagina principal Ventajas Cémo funciona Casos de éxito Recursos Empezar

Convierte tu
aficién en
beneficios.

REGISTRATE AHORA

Conoce a nuestros
clientes de AdSense.

Los costos

Cuando administramos una cuenta de AdWords, nos convertimos en una
especie de corredor de bolsa: nuestro cliente nos realiza un encargo para el
cual nos da una cantidad de dinero. Es nuestro trabajo conseguir los
mejores resultados al menor costo posible, es decir tomando las decisiones
adecuadas para que la misma suma de dinero, represente un mayor
beneficio para la marca, empresa o producto.

Como vimos anteriormente, el costo de una campana de Google Adwords
se controla ajustando principalmente dos variables: el costo por click (CPC)
y el presupuesto diario. Gasto (CPC/Presupuesto).

CPC (costo por click)

Es el precio maximo que el anunciante esta dispuesto a pagar por aparecer
en Google por una palabra determinada. Al designar un CPC maximo a un
grupo de anuncios o una palabra clave, el anunciante se asegura de que
nunca pagara una cantidad mayor que la establecida cada vez que su
anuncio registre un click.




Si no hay click, el anunciante no recibira ningun cargo.
CPM (costo por mil)

Cuando los anuncios de Google se muestran en la red de Display, el
anunciante puede optar como alternativa a la tarifa CPC o de costo por click
por pagar mediante la féormula CPM o costo por mil impresiones.

CPA (costo por adquisicion)

Este valor esta relacionado con lo que Google llama “conversién’, por lo que
el usuario habrd tenido que hacer clic, visualizar, rellenado un formulario o
también, realizado una compra.

CPV (costo por visualizacion)

El CPV es un sistema especifico de AdWords para video y se pagara por
visualizacién, no por clic o por impresion. Cada vez que nos aparece un
video antes del video que queremos ver en YouTube.

El presupuesto diario

Es un valor determinado a nivel de campana, y es la cantidad que el
anunciante esta dispuesto a gastar en un dia para una ella.

Sobreimpresion del presupuesto

Google puede permitir hasta un 20% mas de lo que indica el presupuesto
diario. Esto se llama sobreimpresion. La sobreimpresion permite compensar
los dias en los que hay poco trafico y sus anuncios no tienen mucha
visibilidad.

Presupuesto compartido:

Reemplaza los presupuestos de campafa individuales por uno mayor, el
maximo que estamos dispuestos a invertir para toda la cuenta, es decir, para
la sumatoria de todas las campanas.
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A Google Adwords Pagina principal  Campafias  Oportunidades ~ Herramientas

Biblioteca compartida > Presupuestos >
Crear un nuevo presupuesto compartido

[«

Bisqueda ‘
Todas las campaiias online ‘
|

Biblioteca compartida , x
B Anuncios Nuevo Ahora puede reemplazar los presupuestos de campafia individuales por uno

compartido y grande. A continuacion, le indicamos cé6mo hacerio:

Publicos
i ; 1. Cree un presupuesto compartido
B Extrategies dopuin Elija un importe que sea lo suficientemente grande como para cubrir las campafias a las que lo
E Presupuestos aplicard.
Haga clic en la parte superior
para comenzar. 2. Apliquelo a las
[ Palabras clave negativas de Seleccione algunas de las campafias que recibiran este nuevo presupuesto compartido. Puede
campafia afadir mas posteriormente.

Exclusiones de ubicaciones de la |
campaiia : y
- It g
L
§ h
e

Nl

. —i g = :z e

Qe = e N

Presupuesto Campaiia 1 Campafia 2 Campaiia 3

compartido
Nombre de presupuesto
Aplicar a las campafias  No se ha aiiadido ninguna Editar
ional (7! ge iran los pr de estas fias por el nuevo presupuesto compartido.

Importe del presupuesto (7 pPEN al dia
La inversion diaria real puede variar. |7

@ Forma de publicacion (avanzado)

e
Operaciones en bloque

CPC medio o real
Es el que el anunciante pagara finalmente.
Puja de palabras clave

El sistema de Google AdWords se basa en el concepto de puja dinamica, por
el cual no existen precios preestablecidos por las palabras clave, sino que
sera el propio anunciante quien deba determinar el precio maximo que
desea pagar por aparecer en la pagina de resultados
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Ranking de los anuncios
Depende de:
1- La oferta de CPC maximo.

2- La calidad del anuncio y de las palabras clave.

El sistema de Google AdWords analiza el rendimiento y la relevancia de las
palabras clave y los textos de los anuncios en relacion a las busquedas
realizadas y determina un nivel de calidad que, combinado con la oferta de
CPC maximo del anuncio, establecera su ubicacion.

Ecuacion CPCy nivel de calidad

De acuerdo a la propia empresa Google, “esta ecuacion premia a los
anunciantes que tengan programada su campana de una manera mas
organizada y relevante. De esta manera, un anunciante con un valor de CPC
maximo mas bajo que el de la competencia podria publicar sus anuncios en
posiciones superiores si contara con un mayor nivel de calidad”

Las impresiones

Se entiende por impresién cada una de las veces que uno de los anuncios
de la cuenta se muestra al usuario, o sea, se “imprime” en la pantalla. Ya sea
porque hizo una busqueda en Google o porque vio un banner o un video
en alguno de los sitios web asociados de la red de Display que también
muestran anuncios de AdWords.

Este dato de las impresiones es critico para la gestidn e interpretacion de las
campanas porque muestra las posibilidades que tuvo el anuncio de
conseguir click y por eso es un dato que ocupa una columna propia por
defecto en todos los informes y estadisticas que ofrece el programa.
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El numero de impresiones es uno de los indicadores que nos va a ser util
para el calculo junto con el nimero de clicks.

CTR

El nivel de calidad se establece por su porcentaje o tasa de clicks (también
llamado Click Through Rate o CTR). Mientras mayor sea el porcentaje de
clicks de un anuncio (clicks recibidos respecto a las veces que se ha
publicado), mayor sera su nivel de calidad.

Ranking del anuncio = Oferta de CPC x Nivel de calidad

La formula para calcular el CTR es:

CTR =Clicks / Impresiones x 100
Ejemplo:

Imaginemos que un anuncio ha conseguido 6 clicks después de 75
impresiones:

6 cliks = 0,08 > expresado en porcentaje como CTR = 8%

75 impresiones

Conclusion:

La posicion que tendra un anuncio depende en gran parte de la eleccidon
que se haga de las palabras clave y no de la cantidad de dinero que se
disponga para la campana. Alli radica la importancia de un administrador
de AdWords que conozca el funcionamiento del programa y que tenga
claros los conceptos que hemos vistié hasta el momento.
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Organizacion de la cuenta

Al nivel de la cuenta se determinara el correo electrénico de acceso y el tipo
de moneda, y en cada campafa habra que determinar un presupuesto y los
ajustes de segmentacién geogréfica y por idioma.

El nombre de la campana tiene que ser descriptivo para ser reconocible a
primera vista entre muchas campanas. Cada cuenta puede tener hasta 25
campanas y cada campana podra tener varios grupos de anuncios (hasta un
maximo de 100), con listados de palabras clave asociados a uno o varios
textos de anuncio.

Los valores de CPC maximo se podran fijar tanto a nivel de grupo de
anuncios (es decir, se puede poner el mismo valor de CPC maximo para
todas las palabras clave de un grupo de anuncios) como por palabras clave
de forma individual.

Esquema de una cuenta de Google AdWords

El esquema o la estructura de la cuenta de AdWords es piramidal.
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Cuenta de Adwords
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Fuente: nineclicks.com

Las palabras clave

Para lograr resultados positivos con una campana de Google AdWords es
fundamental la acertada eleccién de las listas de palabras clave.

Eleccion de palabras clave

Al momento de elegir las palabras clave que van a dar lugar a la publicacion
de un anuncio, se recomienda ponernos en el lugar del usuario que va a
efectuar la busqueda, y tratar de razonar cobmo seria el proceso que le
brinde la mejor experiencia.

La subasta

La subasta es el método que utiliza AdWords para establecer qué anuncios
se muestran, cdmo y cuando, ademas de su posicidon en el ranking, cada vez
que un usuario introduce su consulta de busqueda.

En lugar de ofrecer a los auspiciantes un valor o precio fijo por cada uno de
los clicks o impresiones que se contratan, AdWords ha disenado un

14
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complejo método de calculo de costos que actia como si se tratara de un
remate, porque cada anunciante participa con la oferta maxima de CPC o

CPM que elija, de acuerdo a sus posibilidades de inversién, su ROI, su
margen de negocio, mercado, etc.

Tipos de concordancia

Concordancia Concordancia Concordancia Concordancia

amplia de frase Exacta Negativa
coches "coches [coches 2
2 - gratis
usados usados usados] :
coches
coch g coches
'epam(eizn usados gratis AR coczes
i usados
TP coc 1e$:‘poco |
h USaGoS i coches
coches | cohes usadeosaratis
usados gratis usadosgratis

Créditos: www.javiergosende.com

Textos de anuncio

Un anuncio de Google AdWords esta compuesto por un titulo, dos lineas
descriptivas, una URL visible y otra URL de destino (no visible), que serd la
URL a la que el usuario serd enviado cuando haga click en el enlace. Los
anuncios pueden tener, incluidos los espacios, 25 caracteres para el titulo,
70 caracteres para el texto del anuncio y 35 caracteres para la URL visible.
Esto es muy similar a cuando antafo, publicAbamos un aviso clasificado en
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un diario, y teniamos una cantidad determinada de caracteres para cada
linea del anuncio.

En Google, esto se muestra en cuatro lineas: un titulo, dos lineas para el
texto del anuncio (cada una con 35 caracteres) y una linea para la URL. Sin
embargo, el formato puede ser diferente para los sitios asociados de
Google.

Como redactar un texto de anuncio atractivo

Los anuncios tienen que ser directos y orientados. Es fundamental pensar
cuidadosamente qué informacion es util y atractiva para el usuario, que a la
vez, es un cliente potencial, y que al mismo tiempo logre persuadirlo o que
nos diferencie respecto de la competencia.

Titulo

Se recomienda siempre poner en el titulo el servicio o el producto que se
esta anunciando.

Lineas descriptivas

En las lineas 2 y 3 hay que describir el producto o servicio. La claridad y la
carga informativa del texto son fundamentales. Se busca captar la atencion
del usuario a través de la colocacion de algun “llamador”: precio, alguna
oferta, una llamada a la accién, algun dato que suponga una ventaja sobre
la competencia, etc. Tratamos de ofrecer un beneficio para terminar de
persuadir al usuario de hacer click.

URL visible

En el campo de URL visible habra que incluir el dominio del sitio web. Esta
sera la URL que el usuario vea en el anuncio, y generalmente es la pagina de
inicio de nuestro sitio, la que incluye el nombre de la marco o la empresa.
Tiene fines de branding..
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URL de destino

Esta URL (que no se ve en el anuncio) conduce al a pagina de destino del

usuario.

MNuevo anuncio de texto

Redacte el anuncio de texto a continuacién. Recuerde que debe ser claro y concreto. Obtenga informacion sebre como redactar un excelente anuncio de texto

Nuevo Personalice el texto del anuncio para que se actualice automaticamente con |a infermacion que quiera que sus clientes conozcan. Escriba "{" para empezar. Mas informacion

Titulo (7 Vista previa del anuncio: es posible que las siguientes vistas previas del anuncic tengan un
formato ligeramente distinto al que se muestra a los usuarios. Mas informacicn
Linea descriptiva 1 7 Anuncio en el lateral

Hotel econdémice en Madrid
Linea descriptiva 2 |7 www.example.com

Limpio y cerca del metro.

Descuento del 20% para estudiantes.

URL visible |7 P
Anuncio en la parte superior

F;(efere_ryc iade [ | Mévil Hotel econémico en Madrid - Limpio y cerca del metro.
ispositivo (7
Www.example.com

URL final (7|  hitp:nr & Descuento del 20% para estudiantes.

URLSs para moviles Las extensiones de anuncio amplian su anuncic con informacién adicicnal comoe, per ejemplo,

una direccién comercial o imagenes de productos.

Opciones de URL de anuncio (avanzadas) Hacer una visita guada

Limite de carac teres de los anuncics orientados a paises asiaticos y de Europa del Este

£0Qué pasara después?
Google revisara su nuevo anuncio y s posibie que no se publique hasta que dicha revision haya finalizado. La mayoria de los anuncics tardan un dia laborable en revisarse. Mas informacion

Asino

tienda de camaras online ®———= Titulo genérico

www.example.com .
las mejores marcas e————= Faltan detalles especificos

precios muy interesantes  @————& Faltan pasos siguientes

Asi si

Camara de 8 megapixeles #——=o Titulo especifico
www.example.com
10% menos en camaras digitales ——=a INcluye un descuento

Entrega gratuita. Compre ya! s——=a Indica a los clientes lo
proximo que tienen que hacer
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Landing page

El titulo y la imagen vendedora de una landing page tienen que reforzar la
idea que se dio en el anuncio. El usuario que hace click tiene que tener la
sensacion de coherencia y continuidad entre el anuncio y la pagina a la que
ha llegado. El éxito de la landing page podra medirse en base a las
conversiones que se registren en ellas. Una conversion es cualquier accién
que un usuario realiza en la pagina, y estas son:

e Completary enviar un formulario.

e Hacer una compra online.

e Suscribirse a un newsletter.

e Ver un documento especifico.

e Realizar una descarga de material

e Pasar mas de cierto tiempo en nuestra web.

e Hacer clicen el n° de teléfono para llamarnos.

Red de contenido y ubicaciones

La red de contenido de Google estd formada por miles de sitios web de
todo tipo: paginas de noticias, blogs, etc., que se asocian con Google para
mostrar anuncios de AdWords orientados. Muchos de ellos provienen de
AdSense, y otros son propiedad de Google, como es el caso de YouTube. Si
un anunciante decide publicar sus anuncios en esta red, podra ampliar su
alcance pubilicitario a un publico orientado, asi como a clientes potenciales
que visitan estas webs cada dia.

Dentro de la red de Google, los anunciantes se encuentran dos modelos
principales de distribucién de anuncios:

Modelos de distribucion
Ubicaciones gestionadas.

Es una funcién de AdWords que permite a los anunciantes elijan sitios
concretos de la red de contenido en los que publicar sus anuncios.
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Ubicaciones orientadas

Mediante la orientacidon por ubicacién, un anunciante puede seleccionar
ubicaciones en funcién del tema, criterios demograficos o URL especificas
(sitios como YouTube, Terra, EIMundo.es...).

Este tipo de orientacion puede fortalecer el branding, porque da visibilidad
en webs con similares audiencia a las que el anunciante busca. Permite una
gran creatividad en los mensajes y ofrece la posibilidad de pagar por los
clicks registrados (ofertas de CPC) o por cada mil veces que se publique el
anuncio (costo por mil impresiones o CPM).

Sin embargo, el modelo de pago CPM se aconseja Unicamente para
campanas con anuncios graficos o de video. Al igual que en la red de
contenido, es posible utilizar anuncios de texto, graficos, de video y gadget.

Otros formatos y dispositivos
Local Business Center

Ademas de la opcidon de pago que representan los anuncios locales, Google
Maps permite a los usuarios registrar una empresa de manera gratuita en su
directorio de empresas, llamado Local Business Center (LBC).

Para activar la entrada de una empresa en este directorio, no hay mas que
acceder a su URL (https://www.google. com/local/add/login), indicar la
direccion y el teléfono de la empresa y anadir imagenes y una descripcion
de los productos o servicios ofrecidos.
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Go gle Mi NegOCiO IYTCON  Aparecer en Google
Pagina de inicio Consigue que te encuentren Conéctate con clientes Adminiszra facilmente Preguntas frecuentes

Consigue gque tu negocio aparezca en Google sin costo

Nuevo: Google Mi Negocio te conecta directamente con los clientes, sin importar si la blsqueda
proviene de Google, Google Maps o Google+.

Aparecer en Google

B a | 1
ﬁ' ~ "
L3 v U e

Les Moustaches Restaurant

00542 sapidons e Googier

Indcaciones  Enertir ons masts
Cireccidn: R0 Sera 88, Cunlebmar, Craiad 6o Mibnco. Datrtn
Foserw

Tetbtcno: 01 44 5433 3300
Moraio: §300-7300

Comentarios
4.4 % dkk ki 16 comennsrios do Google

M opiniones: Gueremoncomer com, visgeros. com, hers com

» Viblicaciones recientes |
t - Boaran Taries v escerss oo \/ '
Mostaces of Clavce o8 - ;€
. PR 10 P 7Za i

Aparece en las plataformas de Brinda a los clientes la Construye relaciones de largo
Google informacion correcta plazo
v v v

Anuncios para moviles

Google AdWords permite publicar anuncios entre los resultados de
busqueda de dispositivos moviles: smartphones, tables, PDAs y otros

dispositivos portatiles con conexion a Internet y desde los cuales se busque
en Google.
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» gimnasio

» | banca movil »  vacaciones de verano Q »  flores

Gratuita de banca mévil Flores frescas
Consulte su saido y transfiera

dinero mientras se desplaza

Aventuras por el mundo

Péngase en forma

Flores para ocasiones especiales
Entreg smo dia

Le ayudamos a buscar sus vacaciones
sofiadas. LiAmenos ahora mismo.

La banca mévil movera 8.000 millones de 123111222

dolares en 2012

Ejercicios con Fitness30dias
Registrese en el sitio para moviles

Flores

lores para cumpleafios

Mitos del Gimnasio |

E e Inglés - Flores

estas de fruta - Experiencias - Person

Vendrell Viatges

Agéncia de viatges del Baix Penedés. Inclou

informacio de destins, vois, hotels, lloguer de
drellviatges.co

Todos estos mitos sélo pueden acarrear problem
as desde el punto de vista de la salud, pues cada
uno de ellos tiene una accion directa o indirecta
weew. akimenta 1na.org Opeidn v

jo. Flores. Rosas - Ramos - Centros/
lores con mil ideas. ¢Para quién? Para

Banca Mévil - Santander

Con Supernet Mvil, el nuevo servicio d TARIFA | Cadiz

Mévil del Santander, podrd acceder a sus para la escalada para unss vacaciones de
oo verano o una estancia activa en inviemo.

flores.

Gimnasio Arian - Madrid
gimnasios en Madrid £l mejor gimnasio de Madrid|
centro: Centro deportivo en Madrid. Piscina en el
corazon de Madrid

Flores

Partes de la flor. ... Ia corola que esta formada
por los pétalos que son las piezas coloreadas de

Banca mévi I Novacaixagalicia

Banca mévil es u h facil Vacaciones Verano 2011 2012
usar que te permite er lugar

Flores Valles
Flores Valles, Cocinas Colectivas, Cocinas Industr

Holiday Gym
holiday Gym cadena de gimnasios. ... El centro de

Vacaciones Verano 2011 2012, las mejores
ofertas en vacaciones, viajes, crucercs, hoteles

Aunque es ampliamente recomendable, no es obligatorio que los
anunciantes que publican anuncios en moviles tengan un sitio web de estas
caracteristicas, porque existen varios servicios online y gratuitos “de
emergencia” que nos permiten nos permiten crear versiones de nuestra
web optimizadas para dispositivos moviles, hasta que el disenador nos
resuelva este requerimiento.

Los anuncios de texto para moéviles pueden aparecer en las redes de
busqueda y contenido de Google, mientras que los anuncios graficos para
moviles apareceran en la red de contenido para moviles.

El usuario que haga click en un anuncio para méviles sera dirigido a la
pagina web que el anunciante haya disefiado para tal fin. Los anuncios para
moviles son mas reducidos que los anuncios estandar. En el caso de los
anuncios graficos, el anunciante debera crearlos de acuerdo a los criterios
de la seccion “Anuncios” del Centro de Asistencia de AdWords. Para los
anuncios de texto, tenemos dos lineas de texto, una de cabecera y otra con
una breve descripcién del servicio, de un maximo de 18 caracteres cada
una.

Extensiones de los anuncios:
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Son “extras” que podemos agregar a nuestros anuncios. Son funciones que
nos permiten, sin costo adicional, afiadir mds informacién al anuncio que
pudiera ser relevante para nuestros clientes potenciales. Ademas de ser un
valor anadido a nuestras campanas digitales y afianzar nuestro branding,
los anuncios para méviles admiten “respuesta” a las siguientes preguntas:

iComo contactarnos? - Extension de ubicacion.
iNuestro numero de teléfono? — Extensién de llamada.

iCuanta gente nos recomienda? - Extension social.

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras cla

Ver: Extensiones de enlaces de sitio Todos excepto los retirados

Extensiones de enlaces de sitio =
Clics |7

Extensiones de ubicacion geografica

Extensiones de llamada Sus extensiones d

Extensiones de aplicacion

Extensiones de resefia

) ace de sitio
Extensiones de texto destacado
Extensiones de extractos del sitio

. " sitio de la campafia
Informe de extensiones automaticas

Anuncios multimedia

Dentro de las posibilidades de usar anuncios en formato grafico, Google
AdWords se ha extendido a anuncios multimedia y a los anuncios de gadget
o interactivos. Por su especial atractivo, este tipo de anuncios se puede
utilizar para branding o para marketing viral.

Los anuncios de video se publicaran en las paginas de la red de Google que
admitan este tipo de formato. El método de pago sera de CPC o de CPM.
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Para aparecer en la red de contenido, estos anuncios competirdn en
igualdad de condiciones con el resto de anuncios graficos y de texto que
opten a ser publicados en una pagina concreta.

Twin baby moose in sprinkler

arcticsooner c Suscribirse 19 videos ~

Sarda & Boris - Relaciones (Spot 20") 5 #EN

Omitir anuncio »

Anuncio (0.05)

Los anuncios de gadget o interactivos son pequefos sitios web
(programados con tecnologia AJAX o Flash) que pueden ubicarse en
paginas web y otros sitios de Internet. Este tipo de anuncios se puede
considerar como una pequena pagina web insertada dentro de una pagina
web. Los anuncios de Google Gadget se crean con la misma tecnologia que
los gadgets de Google para iGoogle.

Técnicamente, los gadgets no son otra cosa que simples archivos XML
alojados externamente en un servidor publico. El contenido del gadget esta
formado por cédigo HTML estandar, JavaScript y CSS. Los gadgets son
como paginas web en miniatura.
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Q) AmericanAirlines

sucond Topping [rore |
Third Tnpamql lore 75|

Buy Now

Conmtle Chass

Formulario Transaccion

Mas conclusiones

El éxito de una campana no esta dado por la cantidad de presupuesto que
dispongamos para ella. El éxito de una campana se mide en cémo lograr los
mejores resultados posibles con la menor inversion.

También recordemos que digitalmente no nos comportamos como lo
hacen los medios masivos: buscamos llegar a poco publico pero muy
especifico, para el cual seremos muy relevantes.
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