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DEFINICION DE PUBLICIDAD

El término Publicidad deviene del Latin: Publicare o Publicus.

Es decir “hacer Publico algo: dar a conocer un objeto, una persona, una marca,etc.”

La Publicidad es una técnica de comunicacidn comercial. Utiliza los medios masivos de
comunicacién y sus tecnologias para divulgar sus mensajes. De esta manera alcanzard
efectivamente a sus destinatarios, que seran los diferentes publicos que intervienen en
el proceso de comunicacion en el rol de receptores.

En paralelo a esta definicion encontramos a “La Propaganda” que tiene las mismas
caracteristicas que la Publicidad, pero difiere en sus objetivos. La Propaganda tiene
objetivos sociales, culturales, religiosos, politicos, pero nunca comerciales. Por ej: Una
campana de medio ambiente, una propuesta politica, una campafa de vacunacioén, etc.

Fernando A. Roig

La estrategia
creativa

Relaciones
entre concepto e idea




Principales caracteristicas del anuncio publicitario.

Los anuncios publicitarios poseen diferentes caracteristicas y formatos en cuanto al
mensaje, el contexto, el disefo, la marcay los publicos a los que estan orientados.

Un anuncio publicitario es un soporte donde se coloca un mensaje textual (escrito) o
iconografico (imagenes).

De acuerdo al tipo de soporte recibe diferentes nombres:

AN =

En television y cine se denomina: spot publicitario.

En Radio: Spot o cuna radial segun el pais.

En Diarios y Revistas: Se denominan simplemente avisos graficos.

En Via Publica o Publicidad exterior /Outdoor: Los soportes o formatos son
muy variados. Encontramos el clasico afiche en diferentes medidas. Pero también
hoy se aplican otras tecnologias en este contexto como led, avisos corpdreos,
sensores de aproximacién,etc.

En Internet: Los formatos digitales en sitios y redes varia muchisimo,
encontrando los clasicos banners, avisos al pie de pantalla, los adwords de
Google, spot, webisodios, advergames (juegos con publicidad incorporada),
aplicaciones, etc. Donde la publicidad esta incorporada en las escenas, muchas
veces sin que nos demos cuenta. Por ejemplo: La indumentaria de los actores. El
propio producto es el personaje principal como el caso de thriller de BMW que se
destaca en el video de BMW del material complementario. Este formato se
denomina Advertainment (Adver de advertising: Publicidad en idioma inglés. Y
tainment apocope de entertainment).




La Estrategia Creativa

{Como la entendemos?

Contestando este interrogante, se puede concebir a la misma, como una herramienta
estratégica que exige, sobre todo, un esfuerzo intelectual de parte del profesional que la
elabora. Tiene por misién y por funcién, orientarnos - como una brujula - hacia nuestro
Norte, que es sin lugar a dudas, el hallazgo y posterior construccion de la GRAN IDEA o
Idea memorable, entendiendo este vocablo, no como sinénimo de algo trascendente
(aunque es vdlido también), sino como una huella indeleble que debe quedar en la
mente. La misma debe cumplir con la funcién enganche con la marca. Marca e idea
deben estar coherentemente ligadas, relacionadas. Si la idea va por un lado vy el
concepto de la marca por otro no estamos haciendo bien las cosas: La idea se dice que
estd fuera de estrategia.

LA ESTRATEGIA CREATIVA, NO ES LA IDEA CREATIVA. NOS CONDUCE
HACIA ELLA, POR EL CAMINO DEL ANALISIS ERUDITO Y LA REFLEXION
INTELECTUAL. (F.Roig:2011)



