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Séptima edicién del Simposio de Actividades Ludicas y Recreativas

La noche madrileihna como producto turistico’

Es uno de los pilares de su proyeccion turistica internacional, segun los
empresarios

La Asociacion de Empresarios de Ocio Nocturno de la Comunidad de Madrid quiere
impulsar la noche como producto turistico, tema que se debate este martes en la
séptima edicion del Simposio de Actividades Ludicas y Recreativas (SALYR). No en
vano, la vida nocturna de la capital es uno de los principales pilares de su proyeccion

turistica internacional.

La noche madrilefia es un complemento perfecto para el turismo de negocios e idiomdtico, segun los
empresarios del sector

! Fuente: https://www.hosteltur.com/117800_noche-madrilena-como-producto-turistico.html
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Madrid se ha consolidado como una de las capitales de la vida nocturna europea,
gracias a su oferta plural, seguras instalaciones y atencién profesional, como destacan
los empresarios del sector. Tanto es asi que su poder de atraccion es la principal
motivacion para los turistas de entre 20 y 35 aios que visitan la capital.

El 28% del publico de los 4.500 locales del ocio nocturno madrilefio son turistas o
excursionistas residentes fuera de la capital o, lo que es lo mismo, de los 700.000
ciudadanos que consumen ocio nocturno cada fin de semana, 196.000 son visitantes.
Este porcentaje se incrementa notablemente en tablaos, gin clubs o los musicales de la
Gran Via, cuyo publico es principalmente turista.

Este gran atractivo de la ciudad, segun los empresarios del sector, “debe ponerse de
manifiesto en la préoxima celebracion en Madrid de la World Pride (Madrid, elegida sede
del Dia del Orgullo Mundial 2017, segun publico HOSTELTUR noticias de turismo), o la

eleccién del complejo Eurovegas para instalarse en la capital (Sheldon Adelson elige

Madrid para levantar Eurovegas), y constituir uno de los principales argumentos para la

consecucion de las Olimpiadas Madrid 2020".

Renovacion y especializacion

Mas alld de la imagen convencional de las zonas de ocio, discotecas y locales de musica
en directo, la noche madrilena ha vivido un profundo proceso de renovacion y
especializacion para atender la diversidad de gustos y motivaciones relacionadas con
las actividades ludicas, turisticas y de socializacién.

El boom de la gastronomia liquida, la cocteleria, las catas y los gin clubs tan importantes

para el turismo de negocios, asi como la convocatoria de grupos de conversacion

organizados por escuelas y academias de idiomasy turoperadores y agencias de
receptivo, entre otros, constituyen una oferta de ocio nocturno capaz de atender la
demanda de todo tipo de publicos por edades y poder adquisitivo en un permanente
proceso de adaptacién a las nuevas tendencias de consumo de ocio nocturno.

Junto a la adaptacion de la oferta y la especializacion, las empresas de ocio viven una
intensa transformacién asociada a surenovacidon tecnolégica y a su plena
incorporacion a los nuevos canales de comercializacion y venta a través del ticketing,
la comercializacion de cofres de experiencias turisticas, el cuponing, o la presencia en

las redes sociales.
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Todo este proceso, concluyen las mismas fuentes, “debe culminarse con la estrecha
colaboracién con el conjunto de operadores turisticos y entidades publicas responsables
de la promocion turistica, mediante la participacion en 'fun trips' y otras acciones, asi
como impulsando la paquetizacion de los servicios y productos de la noche junto con
el alojamiento o el transporte”.

Simposio

El acto de apertura y de clausura del simposio de este martes cuenta con la participacién
del director general del Instituto Municipal de Consumo, Angel Sanchez; el presidente
de la Comision de Turismo de la Cdmara de Comercio, Jesus Gatell, y el presidente de
CECOMA, Alfonso Tezanos.


https://www.hosteltur.com/tag/jesus-gatell

