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;Cuales son las novedades de Keyword Planner?’
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Esta herramienta, que combina la funcionalidad de la antigua Herramienta de
palabras Clave y el Estimador de Tréfico, estad especialmente disefiada para
simplificar la creacion de campanas de Google Adwords.

Aungue tu no la vas a utilizar para comprar anuncios, sino para buscar Palabras
Clave;-)

ADVERTENCIA: Google te obliga a que tengas una cuenta de Google
Adwords, con tus datos completos, incluyendo un medio de pago (tu tarjeta
de crédito) para poder acceder al Planificador de Palabras Clave, aunque no es
obligatorio que tengas una campana activa. Lee el final del articulo si tienes

! Fuente: http://ninjaseo.es/planificador-de-palabras-clave/
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dudas sobre esto.

Diferencias entre Keyword Planner y la antigua
Keyword Tool
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Si ya eras usuario de Google Keyword Tool te resumo a continuacion las
principales diferencias con la nueva herramienta.

+ El volumen de trafico se muestra ahora siempre en Concordancia
Exacta. Si no sabes que es esto, no te preocupes, es asi como deberia
ser.

+ Puedes restringir el area de busqueda con mas precisién. Por
ejemplo en Espana puedes ver datos a nivel de comunidades, regiones
o ciudades. En algunos paises la segmentacion puedes ser todavia mas
precisa.

+ Puedes filtrar el listado de palabras clave para no mostrar las que
estén por encima o debajo de un cierto volumen de busqueda, o de una
"puja sugerida” (lo que viene siendo el CPC)
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+ Aunque no todo son buenas noticias, ahorano puedes filtrar los
resultados por tipo de dispositivo. Ya no puedes saber cuantas
busquedas se hacen desde un dispositivo mévil o de escritorio...

+ Y ademds no puedes ver al mismo tiempo el volumen de busquedas
locales y globales para cada palabra clave. Tienes que elegir entre ver
el volumen global (todos los paises e idiomas) o segmentar por
paises/idiomas. Estd claro que siempre puedes hacer varias consultas
para ver estos datos, pero a veces era util ver las busquedas globales y

locales al mismo tiempo.
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Encuentra keywords gracias al Planificador de Palabras
Clave

Entra en Adwords o registra una cuenta

1. Abre tu navegador y visita https://adwords.google.es
2. Si tienes una cuenta, introduce tus datos, de lo contrario pincha en
"Registrese ahora"

Ve a "Herramientas y Analisis"

Herramientas y andlisis ~ Factu

Historial de cambios

Conversiones

Google Analytics

Google Merchant Center
Planificador de palabras clave & _
Planificador de la Red de Display

Diagndstico y vista previa de anuncios

1. Pincha en "Herramientas y analisis" en el menu superior
I EEEE——


https://adwords.google.es/
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2. Y luego en "Planificador de palabras clave" en el submenu que se
desplegara.

Elige el tipo de busqueda que mas te convenga

£Qué desea hacer?

b Buscar nuevas ideas para palabras clave y grupos de anuncios

b Obtener el volumen de blsquedas de una lista de palabras clave o incluirlas en
grupos de anuncios

b Obtener estimaciones de trafico para una lista de palabras clave

b Multiplicar las listas de palabras clave para obtener nuevas ideas para palabras
clave

En realidad la mayor parte del tiempo utilizards la primera o la segunda
opcion:
o Buscar nuevas ideas para palabras clave y grupos de anuncios

o Obtener el volumen de busquedas de una lista de palabras calve o incluirlas
en grupos de anuncios
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Buscar nuevas ideas para palabras clave y grupos de
anuncios: filtros, segmentacion y personalizacion

~ Buscar nuevas ideas para palabras clave y grupos de anuncios

Introduzca una o varias de estas palabras clave:
Su producto o servicio

Por ejempilo, flores o coches de segunda mano

Su pagina de destino
www.example.com/page

Categoria del producto

Introduzca o seleccione una categoria de producto.

Segmentacion 7 Personalizar la bdsqueda  *
Todas las ubicaciones # Filtros de palabras clave #
» Promedio de blsquedas
b ° mensuales 2 0
Googla e Puja sugerida = 0,00 €
Porcentaje de impr. del anuncio

Palabras clave negativas =~ z 0%

grafis, descargar

v

Opclones de palabra clave ’

Mostrar ideas ampliamente
relacionadas

Ocultar palabras clave an mi
cuenta

Ocultar palabras clave an mi
plan

Incluir/Excluir
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Esta es la seleccion que utilizards mas a menudo, para evaluar ideas de
palabras clave y comenzar a investigar otras.

Al elegir esta opcién se desplegara un formulario que debes rellenar segun tus
necesidades.

A continuacion te detallo qué significa cada campo.

Su producto o servicio

Introduzca una o varias de estas palabras clave:
Su producto o servicio

fontanero 24 horas
fontanero de urgencia

Aqui debes introducir una o varias palabra/frases para las que deseas
averiguar su volumen de busquedas... o explorar posibles variantes.

Por ejemplo: "coches de segunda mano", "fontanero 24 horas", etc.

Cuando hayas utilizado mucho esta herramienta, o si ya tenias bastante
experiencia con Keyword Tool, te daras cuenta de que en realidad hay muchas
palabras clave que nunca salen en las sugerencias.

Afortunadamente, con un poco de practica y algun que otro truco, puedes
c.cnseguir que esta herramienta te muestre "mejores" palabras clave.
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Pagina de destino

iEsta opcion te sera muy util para analizar las paginas de tus competidores!

Su péagina de destino

www tucompetidor.com

Al introducir la direccién de un competidor veras las palabras clave por las que
intenta posicionarse.

(A que es interesante?

Algunas cosas que debes saber sobre esta opcion:

« No siempre te interesara analizar el dominio principal de un competidor.

o En ocasiones conseguirds palabra clave mas elaboradas y faciles de
posicionar en paginas interiores.

o Buscay analiza la pagina que compita mas directamente con tus keywords.
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EJEMPLO

:Sigues sin tener claro como utilizar la "Pagina
de destino"?

Como he comentado hace un momento, Keyword Planner te permite
comprobar facilmente cuales son las palabras clave para la cuales Google
piensa que tu pagina es relevante.

En ese caso repito: las palabras clave para las cuales Google piensa que tu
pagina es relevante.

NO aquellas que estas intentando convencerle de que eres relevante, sino las
qgue YA estd convencido de que lo eres.

Te voy a mostrar un ejemplo real, tomado de una de las paginas de esta web, y
espero darte asi una pista que te ayude a pensar en otras formas de
aprovecharte de esta herramienta.

Inicia una nueva consulta en el Planificar de Palabras Clave y elige la primera
opcidén: "Buscar nuevas ideas para palabras clave y grupos de anuncios."
Introduce la pagina de tu web que desees analizar. Puede ser el dominio
principal o una pagina interior.

En este ejemplo elijo una de mis paginas interiores: Herramientas SEO

En el cuadro de Segmentacién digo que quiero limitar las busquedas a Espana,
y que sean solo en espanol.

10
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Introduzca una o varias de estas palabras clave:
Su producto o servicio

Por ejemplo, flores o coches de segunda mano

Su pagina de destino

http2ininjaseo.esherramientas-seo-para-posicionar-en-google/ *.

Categoria del producto

Introduzca o seleccione una categoria de producto.

Segmentacion 7 Perzonalizar la blisqueda 7
Espafia s . Filtros de palabras clave =
5 Promedio de blsquedas
2 ] * - mensualesz 0
Google e Puja sugerida=0,00 €
Porcentaje de impr. del anuncio

= 0%

Palabras clave negativas ,

Realizo la consulta y me voy a la pestana "ldeas para palabras clave".

Ordeno por el Promedio de busquedas mensuales, y obtengo una lista de las
palabras clave para las cuales Google piensa que esta pagina de mi web es
relevante.

11
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http:ininjaseo.esherramientas-seo-para-posicionar-en-googlel

ldeas para el grupo de anuncios

Ideas para palabras clave

ordenar:por/busquedas sss» Promedio de

Palabra clave (por relevancia)

posicionamiento web

crear pagina web gratis

posicionamiento seo

marketing online

desarrollo web

crear una pagina web

web gratis

plantillas web

posicionamiento

crear web gratis

blsquedas
mensuales

7

8.100

8.100

4.400

4.400
i

3.600

2.900

2.900

2.900

2.400

2.400

Competencla 7

Alta

Alta

Alta

Alta

Alta

Alta

Alta

Alta

Media

Alta

¥ Des

Puja sugerida

1,27 €

2,09€

3,53 €

Como veras en la captura de pantalla he subrayado dos keywords que tienen
un numero de busquedas mensuales atractivo y alto CPC.

12
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Pero si analizas la pagina de destino que acabamos de examinar veras que no
estd optimizada para ninguna de esas dos frases clave, ni estan presentes en el
texto, ni en el cédigo, nada de nada.

Asi que, si quisiera, tan sélo tendria que optimizar mi pagina de destino para
una de estas frases clave (o las dos) y tedéricamente las podria posicionar
facilmente porque Google ya las asocia de alguna forma a esta pagina.

¢Te ha parecido interesante este truco? Puedes encontrar mas contenidos
ocultos en el blogs, sigue buscando ;-)

Categoria del producto

Categoria del producto

Deporte y fitness

Todas las categorias

Deporte y fitness

Todo
Barcos y actividades acuaticas recreativas
Campamentos y programas depaortivos
Deportes

Entrenamiento departivo

Equipamiento deportivo y de fithess

No suelo utilizar este tipo de busqueda, ya que es demasiado amplia. Pero
precisamente por eso, por ser tan generalizada, puede serte util cuando estés
buscando un nicho y haciendo brainstorming.

13
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Por ejemplo: imagina que le das vueltas a la idea de comenzar un blog sobre

deportes, y quieres ver qué es lo que le interesa a la gente. Puedes probar con

la categoria "Deporte y fitness" y verds los nichos mas comunes (Cricket,
F-utbol...) a partir de los cuales puedes seguir profundizando.

Filtros Segmentacion, Personalizar, Opciones e
Incluir/Excluir

Segmentacién |?

Espafia
espafiol
Google

Palabras clave negativas
gratis, descargar

Personalizar la bdsqueda |7

Filtros de palabras clave

Promedio de busquedas
mensualesz0

Puja sugerida 20,00 €

Porcentaje de impr. del anuncio
= 0%

Opciones de palabra clave

Mostrar ideas ampliamente
relacionadas

Dcultar palabras clave en mi
cuenta

Dcultar palabras clave en mi
plan

Ineluir/Excluir

Puedes dejar todo estos filtros como estan y ajustarlos para mas adelante, o

hacerlo antes de realizar la consulta.

14
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En principio lo mas util es segmentar la busqueda por el idioma que desees
y, dependiendo de tu publico objetivo, también por ubicacion.

Obtener estimaciones de trafico para una lista de
palabras clave

Sélo utilizaras esto si te anuncias en AdWords, y como NinjaSEO suelo tratar
unicamente de posicionamiento organico, no utilizo esta opcién.

Multiplicar las listas de palabras clave para obtener
nuevas ideas para palabras clave

= Multiplicar las listas de palabras clave para cbtener nuevas ideas para palabras clave

Lista 1 Lista 2
Introduzca palabras clave, una por linea o Introduzca palabras clave, una por linea o
separadas por comas, para combinaras con separadas por comas, para combinarlas con
las otras listas. las otras listas.

X

Aungue podia ser mas completa, esta opcién supone un paso adelante en la
introduccién de utilidades que faciliten la vida al sufrido anunciante (o
blogger)

15
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Unas ideas para ayudarte a comenzar: prueba a introducir en la primera
columna tus frases clave, y en la segunda colores, tamanos, calificativos,
localizaciones...

Por ejemplo:
« Introduce en la segunda columna las ciudades o pueblos en los que quieras
verificar el volumen de busquedas.

o Prueba con cualidades: caro, barato, gratis...

Resultados de busquedas con el Planificador de
Palabras Clave

Ya sea que elijas la primera o segunda opcién de busqueda te encontrards con
una tabla de resultados y dos pestanas.

Pestaia 1: Ideas para el grupo de anuncios.
En esta pestana veras agrupadas todas las Palabras Clave en categorias
semanticas, tedricamente para utilizarlas en grupos de anuncios en Adwords.

16
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|deas para el grupo de a;lurlclos Ideas para palabras clave

Grupo de anuncios o) e clave P':u'".:'.’.';i: Competencia 7
(por relevancia) mensuales 7 o
Fontaneros (55) fontanero, fontan... |~ 15.310 Media
Cerrajeros (47) cerrajero 24 horas... |~ 16.900 Alta
Fontaneria (20 fontaneria, herra... L= 6.550 Media

Madrid 24 Horas &y fontanero 24 hora... |~ 1.650 Alta

Cerrajeria (15) cerrajeria 24 hora... |~ 3.230 Alta

Horas Barcelona gy fontanero 24 hora... |~ 750 Alta
Electricista (5 electricistas 24 h... [~ 360 Alta

Palabras clave co... fontanero 24 hora... |~ 160 Alta

Si eres seguidor de NinjaSEO ya sabras que yo no soy de los que contratan

anuncios, pero también puedes utilizar esta informacién para el

posicionamiento organico.




Pestaia 2: Ideas para palabras clave.

Ideas para el grupo de anuncios

Términos de busqueda

fontanero 24 horas

fontanero de urgencia

fontanero de guardia

Ideas para palabras clave

Promedio de
blsguedas
mensuales 7

L 70

(1
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Competencia | 7

Alta

Esta es la pestana que mas vas a utilizar y en la que puedes ver, de izquierda a

derecha:

La palabra o frase clave y al lado un icono en forma de grdfico

Pasa el puntero de tu ratdén por encima y veras la evolucion de la popularidad
de busquedas en los ultimos 12 meses.

producto o servicio
ntanero 24 noras, fontaneno de urgencia, font

idaas para el grupe de anunclos Ideas g

Términos do blsgueda

fontanero 24 horas =

150
120
o0
60
30
0 l .
dic fob
70 Alta

Biisquedas semanales durante los dltimos 12 meses
Estadisticas tamblén disponibles con las descargas

18
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Esta informacidon siempre es conveniente revisarla, sobre todo si estas
trabajando con keywords estacionales (productos para la Navidad, Cruceros de
verano, etc.)

Salvo excepciones, o que persigas keywords estacionales, deberias evitar las
palabras clave cuya popularidad haya ido decreciendo en los Ultimos meses.

Promedio de busquedas mensuales
Este es el promedio (aproximado) de las busquedas que se han realizado en
los ultimos 12 meses, para la palabra clave exacta.

Es decir para lo que solemos llamar concordancia exacta, equivalente a buscar
la frase "tal cual" la hemos introducido.

Si quieres saber mas acerca de la concordancia en keywords puedes leer
este excelente articulo de Victoria Mufioz.

Competencia

En esta columna veras tres opciones posibles: "Media", "Alta" o "Baja"

Es importante aclarar este concepto, porque algunos principiantes (a mi
por lo menos me pasd) suelen pensar que representa la dificultad para
posicionar la palabra clave. Y como consecuencia de este malentendido
tienden a elegir palabras clave con competencia "Baja"

En realidad estos valores indican, a grandes rasgos, si la palabra clave es muy
interesante para los anunciantes y hay muchas pujas para conseguir
anunciarse con ella (competencia Alta), no tantas (Media) o muy pocos (Baja)

Por regla general (especialmente si quieres ganar dinero con AdWords) es mas
facil monetizar las palabras clave con competencia Media y Alta, pues
tedricamente serdan mas rentables.

19
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EJEMPLO

Como sé que esto puede resultar un poco confuso te pongo un ejemplo:
La palabra clave "fontanero" tiene una Competencia "Baja™ y es l6gico
porque la intencién de la busqueda no es clara... ;qué busca el usuario? ;la
definiciéon de fontanero? ;informacién general? ;un fontanero econémico?
;un directorio?

En cambio "cerrajeros madrid" aparece con Competencia "Alta"™: y también
es légico que haya mas gente interesada en anunciarse por esta busqueda,
puesto que la intencidn estd mas clara, "encontrar un cerrajero en Madrid", y
todos los que ofrezcan este servicio estaran interesados en captar a este
posible cliente.

Puja sugerida
Esta informacién estd destinada al anunciante de AdWords, pero también es
muy util para el posicionamiento organico.

Esta cifra es el promedio de lo que se podria llegar a pagar por cada usuario
gue haga clic en un anuncio que contiene esta keyword. Por lo tanto cuanto
mas alta sea, mds facilmente se podra monetizar.

Un ejemplo sencillo: El CPC (coste por clic) de "fontanero” se cotiza a 2,98€ y
el de "cerrajeros madrid" a 17,4€. Si alguna vez te has dejado las llaves dentro
de casa, seguramente ya sabes porqué ;-)

Porcentajes de impresiones y Ahadir al plan

En principio estos datos no te interesan si no buscas anunciarte.

Importante: ten en cuenta que todos los datos que ves en Keyword Planner
(o cualquier otra herramienta) son siempre aproximaciones y estimaciones. Es
decir que puedes utilizarlos como referencia, porque en mi experiencia estos
datos varian bastante en la realidad.

20
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Segmentar y filtrar datos en Keyword Planner

Mi proceso habitual es descargar la informacién y trabajar con ella
posteriormente, pero puede que tu prefieras filtrar los datos antes de
descargarlos, o que no desees descargarlos en absoluto.

Si quieres trabajar con los resultado directamente en la herramienta, o filtrarlos
antes de descargarlos, es la hora de que experimentes con los controles que
estan a la izquierda del listado.

Recuerda que también puedes utilizar los filtros antes de iniciar la busqueda.

Cuadro "Segmentaciéon”

Aqui puedes filtrar el volumen de busquedas por pais, idioma, origen de los
datos (normalmente no toco esta opcién) y palabras clave que no te sean
utiles.

Segmentacién ?

Espafia i
espafnol *"
Google

Palabras clave negativas
gratis, descargar *.—

Por ejemplo: puedes elegir mostrar sélo los datos de busquedas en Espafa,
en idioma Espafol y no mostrar palabras clave que indiquen bajo o nulo
interés de compra (gratis, descargar, etc.)

21
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Cuadro "Personalizar la busqueda”

A excepcion del cuadro de segmentacién (para elegir idioma o ubicacion)
normalmente no utilizo mas filtros. Prefiero descargar la informacién para

trabajarla después en Excel u otro programa mas especializado.

Personalizar la blisqueda |7

Filtros de palabras clave

Promedio de bdsquedas
mensuales =0

Puja sugerida 2 0,00 €

Porcentaje de impr. del anuncio
=0%

Opciones de palabra clave

Mastrar ideas ampliamente
relacionadas

Ocultar palabras clave en mi
cuenta

Ocultar palabras clave en mi
plan

Incluir/Excluir

Pero aun asi hay las veces que los utilizo, y esto es lo que suelo hacer:

Indico un promedio minimo o maximo de busquedas mensuales, con la
intencién de descartar las palabras clave que (en principio) serian menos
interesantes por tener pocas busquedas, o las que tedricamente serian
demasiado complicadas de posicionar por tener demasiadas.

Si tengo muy claro lo que quiero posicionar dejo marcado el control
" Mostrar solo ideas directamente relacionadas con mis términos de
busqueda. Si estoy buscando ideas o nichos no lo toco porque ayuda a
encontrar keywords menos comunes.

En ocasiones utilizo el filtro "Incluir/Excluir" cuando trabajo con una lista
muy larga. Por ejemplo al analizar fontanero 24 horas" podria incluir la

22
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preposicion "en" para filtrar Unicamente las frases clave que incluyan una
ubicacién ("fontaneros en madrid")

« Si pretendo monetizar la palabra clave indico una cifra maxima o minima
para la Puja Sugerida.

Descarga de datos de Keyword Planner

Una vez tienes los datos que buscabas, puedes optar por utilizarlos
directamente en tu articulo, apuntar en algun sitio las frases clave que te
interesan, o (lo que yo hago) descargar los datos para poder trabajar con ellos
COMO me parezca oportuno.

deas para el grupo de anunclos |deas para palabras clave * & Descargar

Pro o de Porce
rupo de anunclos o, o0 e buMjuedas Competencia - Puja sugerida presio
1or relevancia) mensuales |7 7 ot
alabras clave ... fontaneria, cera... 21.840 Alta 7,66 €

Para descargarlos simplemente haz clic en el botén "Descargar”, y podras
elegir entre tres opciones:

« Segmentar estadisticas por mes: tendras los datos en columnas para cada
uno de los 12 meses del historial de busqueda. Es util para ver tendencias
en la popularidad de las busquedas, pero no lo suelo utilizar.</li> <li><i
class="fa-li fa fa-plus" style="color: green;"></i>

o CSV para el Editor de Adwords: util si te anuncias con Adwords. No lo
utilizo.

o CSV para Excel: lo que yo quiero, y lo que seguramente también querras tu,
asi que elige esta opcion.

23
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Descargar estadisticas del historial
Palabras clave: 639

Segmentacion  Segmentar estadisticas por mes

Formato del archivo ' CSV para el Editor de AdWords

Podréa importar este formato a AdWords como una hoja de calculo. Mas
informacién

() CSV para Excel

Veras un mensaje que dice que tu descarga esta lista, pero no le des al botén
cerrar.

La descarga no comenzard hasta que hagas clic en el texto "La descarga ya
esta disponible. Haga clic aqui para recuperarla.”

Cuando el fichero comience a descargarse ya puedes hacer clic en el botén
"Cerrar".

Y en un momento tendras un fichero que puedes abrir en Excel y comenzar a
trabajar... pero esto lo hablaremos en otro articulo ;-)

:Tienes problemas para acceder al Planificador?

Como veras en los comentarios algunos visitantes tienen problemas para
utilizar esta herramienta: no ven el menu de acceso ni el Planificador
aunque accedan directamente.

Esto es debido a que Adwords exige que introduzcas tus datos de facturacién
(una tarjeta de crédito valida) y que crees una campafa de anuncios.

Aunque los datos de pago que introduzcas deben ser validos, no es necesario
que crees una campana verdadera y que la pongas en marcha, con lo que
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CAPACITARTE

Es ser lider de tu vida

evitards pagar por el uso de Adwords. Una vez hecho esto tendras acceso a la
herramienta.
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