Modulo 8

FORMAS DE OBTENER INGRESOS PARA LOS EVENTOS

Mecenazgo

Proviene de la palabra griega —mecenas-. Es un aporte de fondos o apoyo con fines
altruistas.
¢ Objetivos:
o Valorizar laimagen empresaria
o Generar afiniadad con el publico
o Estimular el espiritu Civico
o Obtener prensa para la institucién
e Campos de aplicacién
Arte y cultura
Actividades humanitarias
Educacion
Ciencias y medicina
Ecologia y ambiente
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Patrocinio

Relacién de interés reciproco entre un suministrador de fondos, recursos o servicios, y
una persona o acontecimiento o una organizacién. A cambio del aporte recibido, el
patrocinado otorga ciertos derechos a su patrocinador, que pueden ser utilizados para
conseguir una ventaja comercial o de difusion, a través de una actividad de ocio o estilo
de vida.

El patrocinio ocurre cuando existe el objetivo claro de integrar las acciones dentro del
plan de comunicacién de la empresa. Implica inversion y persigue objetivos de
rentabilidad empresaria.

¢ Objetivos:
o Aprovechar exenciones impositivas
o Difundir el nombre y los productos de la empresa
o Llegar a audiencias masivas
o Estimular las ventas
o Demostrar uso y calidad de productos
e Campos de aplicacion
o Deportes populares
o Deportes especiales
o Espectaculosy actividades artisticas populares



\
A

o Productos audiovisuales
o Programasy concursos en medios masivos

Auspicio

Son avales, garantias o apoyos. No reditua directamente ya que el auspiciante no
compromete ningun apoyo monetario.

Se trata de una herramienta de imagen. El prestigio del auspiciante legitima al
auspiciado, a su actividad, evento, etc.

Es el caso de las instituciones de gobierno, embajadas, cetros culturales, fundaciones,
casas de provincia.

¢ Objetivos
o Mejorar laimagen publica
o Cumplir con un objetivo institucional indirectamente
o Apoyar emprendimientos privados
e Campos de aplicacion
o Seminaries, conferencias, concursos y debates
o Muestras culturales
o Campafas promocionales de bien comun



