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Estadisticas LinkedIn 2024

Por Guillermo Gonzalez Pimiento

8 de enero de 2024

LinkedIn es la red social de negociosy empresarial mas importante del mundo que nos permite
lograr diferentes tipos de objetivos como, por ejemplo:

Hacer negocios (Vender)

Conseguir empleo

Atraer talento

Hacer Networking

Posicionarte como referente

Aprender

Ser llamado como mentor, conferencista, consultor, profesor, etc.

Asi mismo es el lugar ideal para posicionar tu marca personal en digital, pues es muy buena

amiga de Google.

En ese sentido y como todos los afios, en este articulo te traigo las estadisticas mas

relevantes de LinkedIn para iniciar este 2024.

Las fuentes de estas estadisticas son: LinkedIn incluyendo Sales Navigator, we are social de

hootsuite, Business of Apps, SimilarWeb, Metricool y Demand Sage.

ESTADISTICAS DE LINKEDIN 2024
1. El 2024 empieza con mas de 1000 millones de usuarios a nivel global.
2. En Hispanoameérica existen 95 millones de usuarios y solo el 1.25% genero contenido en

los ultimos 30 dias.
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A continuacién puedes ver la distribucién por pais:

USUARIOS LINKEDIN POR PAIS
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Fuente : Sales Navigator

3. LinkedIn cuenta con 19.400 empleados a nivel mundial con oficinas en 36 ciudades
alrededor del mundo.

4, LinkedIn cumplira 21 anos en 2024.

5. LinkedIn es la red social con mayor credibilidad en el mundo.

6. 16.2% de los usuarios de LinkedIn acceden a esta plataforma de forma diaria y 35.4% de
forma mensual.

7. El 60.1% de los usuarios de Linkedln estan entre 25y 34 afos, seguido del 19.2% entre 18 y
24 anosy 10.3% entre 35y 54 anos.
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8. 40% de los usuarios de internet entre 46 y 55 afios utilizan LinkedIn.
9. 56.9% de los usuarios de LinkedIn son hombresy el 43.1% mujeres.
10. Si tienes foto visible en tu perfil, la probabilidad de ser encontrado aumenta 7 veces.

1. LinkedlIn esta disponible en 200 paises.

12. LinkedIn llega a tener su plataforma en 26 idiomas.

13. En este momento cuenta con 41.000 diferentes actitudes para escoger en nuestro perfil.
14. 140 aplicaciones de empleo se envian en LinkedIn cada minuto.

15. 28 millones de personas han afadido el marco de #opentowork a su perfil.

16. 61 millones de usuarios revisan ofertas de empleo cada semana.

17. 700.000 companias utilizan Linkedln para hacer reclutamiento.

18. En promedio, cada minuto se contratan 6 personas que resultan de procesos de seleccidn

en LinkedIn.

19. 65 millones de usuarios de Linkedln son tomadores de decision.

20. Existen 17 millones de lideres de opinién en LinkedIn.

21. Existen 10 millones de C-Levels en LinkedIn.

22. 45% de los lectores de contenido en LinkedIn, son altos ejecutivo(a)s.

23. 16 millones de usuarios tienen el modo creador de contenido activo.

24. Un usuario promedio invierte 7 minutos promedio por cada visita a la plataforma. Para

compararlo, en Facebook es de 10 minutos y Pinterest de 5 minutos.
25. El 57% del trafico de Linkedln llega desde teléfonos moviles y el 43% desde
desktop/portatiles.

26. El promedio de posts vistos por sesidon por usuario es de 15 en teléfonos mdvilesy 8 en
desktop.
27. Amazon es la pagina que tiene el mayor ndmero de seguidores.

28. 30% de del engagement en los posts de las paginas de empresa, provienen de los
empleados.

29. Los empleados tienen 14 veces mas probabilidad de compartir un post de la pagina de su
empresa versus otros contenidos en LinkedIn.

30. Los posts en perfiles personales que mejor alcance estan dando al dia de hoy son las
imagenes acompanadas de un buen copy, lo siguen los PDFs.

3l. Los posts en paginas de empresa que mejor engagement tienen, son los PDFs.

32. Las paginas de empresa en Linkedln que publican semanalmente, crecen 5 veces en

visualizaciones y 11 veces en clics por cada seguidor.
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33. El reciente estudio de mis amigos de Metricool sobre el uso profesional de las redes sociales

en 2023 revela interesantes tendencias, especialmente en LinkedIn. Analizando datos de mas
de 30,000 paginas de empresa y 380,000 publicaciones en Linkedln se observan cambios

significativos.

LINKEDIN AL DESC
resultados, evolucion y tendenci

31.925 perfiles de LinkedIn analizados, segun el estudio de redes sociales 2023

28 :Todavia no estas en Average Shares Per LinkedIn Post
- LinkedIn? 2023 vs 2022
@ Shares 202 ® o

Un 146,33% mas de cuentas

en 2023. La red social ha

duplicado su numero de nuevos

usuario > acién con el

numero de :

Déjate ver, porque te
van a ver

+3000% de aumento en posts

compartidos. )
¢Cudl es la frecuencia
de publicacion ideal? .

Las cuentas pequeiias
publican menos: 2-3
posts/semana. Las cuentas
grandes publican mas: 6-11

posts/semana

LinkedIn Engagement Rate Evolution
2023 vs 2022
te 202 @ Encegement rate 2 @ oire

gement
en comparacion con las cuentas
mas grandes que publican con
mas frecuencia

El algoritmo de LinkedIn
fomenta la interaccion

El aumento de impresiones es
de 114.57 el de

Interaccion je un 141.85%
indica un aumento de la
participacion de los usuarios.
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Tendencias 2024

m Los usuarios quieren contenidos de valor
- Me yublicaciones, mds potentes y mayor engagement
i ndo la interaccion preferida, e demuestra
que los usuar quieren contenidos que aporten valor

Menos es mas:
Publica contenido que sea facil de compartir

m Mas alla del recruiting:
- LinkedIn cada vez se basa mas en contenidos e interaccion

Puntos clave a recori

Calidad > cantidad

calidad de los contenidos que publiques

B Piensa en la comunidad

= La viralidad esta en auge y LinkedIn lo ha entendido. La
interaccion esta en todas partes, por eso es tan importante crear
contenido que resuene con tu audiencia y la anime a leer,
comentar y compartir

B Atrévete a compartir
En la red social hay sitio para todos, sea cual sea el tamafio de tu
cuenta, asi que publica, comparte y "déjate ver"

metricool

Contenido relevante: Una conclusion clave es la importancia de crear contenido que resuene
con tu audiencia de LinkedIn. El nUmero de veces que el contenido fue compartido aumento
mucho de 2022 a 2023. Esto indica que el contenido esta generando conversacion y resulta
relevante para los usuarios.

Frecuencia de publicacién por tamaio de cuenta: Otro hallazgo es que las cuentas mas
pequenas (de O a 500 y de 500 a 2000 seguidores) son las que menos publican. Sin embargo,
tienen los indices de engagement mas altos.

Mayor participacion e interaccion: Las interacciones en LinkedIn crecieron mas de 140% vy el
engagement mas de 12%. Los usuarios no solo ven el contenido, sino que interactian mas a
través de reacciones, comentarios y compartidos.

Tendencias para Linkedln en 2024 para paginas de empresa: De cara a 2024, se espera que

LinkedIn se enfoque en calidad sobre cantidad. Menos publicaciones, pero con contenido de
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alto impacto y que invite al usuario a interactuar. La diversidad en el tamafio de cuentas se

mantendria, por lo que todos tienen espacio en LinkedIn.

En conclusion, el estudio de Metricool revela que hay mucho potencial para las marcas en
LinkedIn si generan contenido de valor y conectan con sus audiencias. Es clave entender los

cambios en algoritmos y preferencias para crear estrategias efectivas en esta red profesional.

Te comparto la clasificaciéon de las paginas de empresa por nUmero de seguidores
Tiny: De o0 a 500 seguidores

Small: De 501 a 2000

Medium: de 2001 a 10000

Big :de 10001 a 50000

Huge: Mas de 50000

34, Bill Gates es quien tiene mas seguidores en LinkedIn con 35 millones.

Espero que estas estadisticas de LinkedIn 2024 te sean de utilidad. Sin duda, esta red social y

de negocios cada dia se consolida aun mas.

Fuente: https://mwww.linkedin.com/pulse/estad%C3%ADsticas-linkedin-2024-guillermo-

gonz%C3%Allez-pimiento-7khoc/
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